UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAZONAS

FACULDADE DE ESTUDOS SOCIAIS
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA E ANALISE

Marcos André de Oliveira Serrédo

Financas pessoais: Planejamento financeiro dos alunos do curso de

Ciéncias Econdmicas da Universidade Federal do Amazonas

MANAUS - AM
2022



MARCOS ANDRE DE OLIVEIRA SERRAO

Financas pessoais: Planejamento financeiro dos alunos do curso de

Ciéncias Econdmicas da Universidade Federal do Amazonas

Monografia apresentada & Faculdade de
Estudos Sociais da Universidade Federal do
Amazonas como requisito obrigatorio a
obtencdo do titulo de Bacharel em Ciéncias
Econdmicas, sob orientacdo do Prof. Dr.
Salomé&o Franco Neves.

MANAUS - AM
2022



Ficha Catalografica

Ficha catalogréfica elaborada automaticamente de acordo com os dados fornecidos pelo(a) autor(a).

Serrdo, Marcos André de Oliveira
S489f Financas pessoais: Planejamento financeiro dos alunos do curso
de Ciéncias Econdmicas da Universidade Federal do Amazonas :
Planejamento financeiro dos alunos do curso de Ciéncias
Econdmicas da Universidade Federal do Amazonas / Marcos André
de Oliveira Serrédo . 2022
40 f.. il. color; 31 cm.

Orientador: Salomé&o Franco Neves
TCC de Graduacéo (Ciéncias Econdmicas) - Universidade
Federal do Amazonas.

1. Planejamento Financeiro.. 2. Finangas Pessoais.. 3. Escolha
Intertemporal.. 4. Planejamento. I. Neves, Salomao Franco. Il.
Universidade Federal do Amazonas Ill. Titulo




MARCOS ANDRE DE OLIVEIRA SERRAO

Financas pessoais: Planejamento financeiro dos alunos do curso de

Ciéncias Econdmicas da Universidade Federal do Amazonas

Monografia apresentada a Faculdade de
Estudos Sociais da Universidade Federal do
Amazonas como requisito obrigatério a
obtencéo do titulo de Bacharel em Ciéncias
Econdmicas, sob orientagdo da Prof. Dr.
Salomdo Franco Neves. Tendo sido
aprovado pela banca examinadora composta
pelos professores abaixo.

Aprovado em 01 de Setembro de 2022.

BANCA EXAMINADORA

Prof. Dr. Saloméao Franco Neves - Orientador

Universidade Federal do Amazonas

Prof. Dr. Michele Lins Aracaty e Silva - Examinadora

Universidade Federal do Amazonas

Prof. Dr. Guilherme Nunes Martins - Examinador

Universidade Federal do Amazonas



“Vocé continuard sofrendo se tiver uma
reacdo emocional a tudo que € dito a vocé. O
verdadeiro poder é sentar e observar as coisas
com logica. Se as palavras controlam vocé,
isso significa que todos podem controla-lo.
Respire e permita que as coisas passem. ”
(Warren Buffett)
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RESUMO

O planejamento financeiro, se mostra muito importante no que desrespeito a finangas pessoais, pois
é por meio dela que as pessoas conseguem se organizar financeiramente para fazer viagens, comprar
algo que deseja e até mesmo suprir as necessidades do dia a dia, com isso 0 presente estudo pretende
demonstrar quais as formas de aquisicdo de renda dos alunos, seus padrfes de consumo,
investimento financeiros e qual a disposicdo dos discentes a respeito do planejamento financeiro.
Para oferecer respaldo tedrico realizou-se um levantamento de bibliografico, mostrando visdes e
conceitos expostos por organizacBes especialistas no assunto e por autores de diversos artigos a
respeito do assunto mostrando a relevancia do tema. Para o desenvolvimento deste estudo, o método
utilizado teve abordagem quantitativa e descritiva e foram aplicados questionarios aos alunos da
UFAM, os resultados que foram obtidos estdo apresentados em graficos e tabelas para melhor
compreensdo. Como resultado do estudo notou-se que parcela significativa dos respondentes
possuem conhecimento a respeito de planejamento financeiro, e que 99,2% dos alunos acham o
assunto importante, e que 50,4% dos alunos tem preocupacdo com o futuro financeiro, mas destes
preocupados apenas uma parte realiza planejamento financeiro pessoal.

Palavras-chave: Planejamento financeiro. Finangas pessoais. Escolha intertemporal.
Planejamento.



ABSTRACT

Financial planning is very important when it comes to personal finance, because it is through it that
people can organize themselves financially to travel, buy something they want and even meet their
day-to-day needs, with this the present. The study aims to demonstrate the ways in which students
acquire income, their consumption patterns, financial investment and the students' disposition
regarding financial planning. In order to provide theoretical support, a bibliographic survey was
carried out, showing views and concepts exposed by specialist organizations in the subject and by
authors of several articles on the subject, showing the relevance of the theme. For the development
of this study, the method used had a quantitative and descriptive approach and questionnaires were
applied to UFAM students, the results that were obtained are presented in graphs and tables for better
understanding. As a result of the study, it was noted that a significant portion of the respondents
have knowledge about financial planning, and that 99.2% of the students think the subject is
important, and that 50.4% of the students are concerned about the financial future, but of these
concerned only a part performs personal financial planning.

Keywords: Financial planning. Personal finances. Choose intertemporal. Planning.
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1 INTRODUCAO

A questdo do planejamento financeiro é levada muito em consideracdo quando
associada a empresas, negdcios e empreendimento. Porém vale ressaltar que esse mecanismo
podem ter relevancia e fazer diferenca na vida das pessoas fora das entidades que representam,
sendo elas, publicas ou privadas, podendo esse conhecimento ser empregado na vida secular
das pessoas, um exemplo disso é o proprio plano financeiro individual de um aluno que esta na
faculdade e tem problemas em administrar seus recursos, ou até mesmo o chefe de familia que
ndo sabe como organizar a satde financeira de sua casa, fazendo - se necessario ter o0 minimo
de conhecimento acerca de finangas para uma melhor gestdo de seus recursos.

Com o conhecimento adequado sobre o0 assunto € possivel ser empregado a questao da
organizacdo das financas na vida das pessoas. Sobre como empregar isso, Dessen (apud
SOUZA; NIEVAS, 2020, p.6) “explica que ndo ha um método especifico para a organizacao
adequada das finangas, pois existe uma variacdo no que se refere a idade, estrutura, renda
familiar, e patriménio de cada individuo”.

Diversos autores ja trabalharam com questdo de perfil socioeconémico envolvendo
alunos do curso de ciéncias econémicas, por exemplo Lima (2019), teve objetivos de verificar
de que forma os alunos do curso de ciéncias econdémicas da Universidade Federal do Amazonas
(UFAM) realizam seu planejamento financeiro pessoal, por meio de pontos como a educagéo
financeira e o nivel de endividamento dos alunos, e constatou esses resultados, notou-se um
perfil de consumo responsavel por grande parte dos respondentes, entretanto, a maioria dos
alunos tem preocupacdo com o futuro financeiro, mas destes preocupados apenas uma parte
realiza planejamento financeiro pessoal.

Com o decorrer do tempo novos alunos vdo entrando na universidade e surge a
necessidade de haver novas pesquisa, Vvisto que essas novas geracOes terdo diferentes
percepcdes da composicdo de suas cestas de consumo e prioridades or¢camentarias, além disso
dado ao cenario que os alunos passaram por diversas privacdes nesse periodo (pandemia), ndo
sO isso, como também taxas de inflagdes mais altas, pandemia do corona virus entre outras
coisa, entdo se torna importante uma pesquisa de perfil socioeconémico sobre perfil
consumidor, para conseguir captar os efeitos dessas variaveis de conjectura econémica no nosso
dia a dia, diante disso o objetivo desta pesquisa € investigar as condicionantes para o
planejamento financeiro dos alunos do curso de ciéncias econdémicas da UFAM. Por sua vez,
em termos especificos, se pretende caracterizar a forma de renda dos discentes, caracterizar o

padrdo de consumo e saber a respeito da disposicdo dos alunos ao planejamento financeiro.
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Esse trabalho é relevante também para estimular os alunos da Universidade Federal do
Amazonas e na sociedade em geral a vontade de pesquisar e saber mais sobre a tematica
apresentada, visando aprimorar seus conhecimentos.

Dado isso, teve-se uma pesquisa dividida em se¢des, na qual esté estruturada da seguinte
forma: a segunda secdo apresenta o referencial tedrico consultado para realizar a pesquisa; a
metodologia abordada na pesquisa esta descrita na terceira se¢do; na quarta se¢do tivemos
a apresentacdo e discussdo dos resultados da pesquisa. Por fim, dado todas as teorias que
trouxeram base e 0s resultados encontrados com a pesquisa bibliografica, na Gltima se¢do temos

as considerac0es finais sobre o estudo realizado.
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2 REVISAO DE LITERATURA

Este tdpico destina-se a fazer uma breve apresentacdo da literatura basica sobre o
assunto, empregando ideias de diversos autores, as quais sustentardo o entendimento do assunto
em questdo. Primeiramente sera discutido o planejamento financeiro. Em seguida teremos o

topico a respeito de finangas pessoais e por fim sera discutido sobre escolha intertemporal.

2.1 Planejamento Financeiro

O planejamento financeiro, como ferramenta fundamental para ajudar as pessoas a
viver, visa atingir metas e objetivos estabelecidos por empresas e até familias, e segundo
Gitman (apud MACHADO, 2008, p. 24), é um processo gque orienta, coordena e controla uma
organizacéo para atingir seus objetivos.

Por meio da evolucdo tecnoldgica, que ampliou 0 acesso a diversos recursos que
facilitam a execucdo de tarefas cotidianas, foram criadas diversas ferramentas para a
elaboracdo de um plano financeiro, abrangendo também o controle orcamentario e o
acompanhamento de diferentes tipos de investimentos. Dentre as opc¢des que existe, é possivel
a utilizagdo de recursos como planners, agendas, planilhas, aplicativos, softwares, dentre outros.
(SOUZA; NIEVAS, 2020)

Nesse sentido, um ponto digno de atencdo € a questdo do tempo que é empregado ao

planejamento financeiro, no qual, Souza e Nievas (2020, p. 6), descrevem que:

O planejamento financeiro pode ser realizado em periodos de curto, médio ou longo
prazo, tendo em vista que cada um deles possui uma abordagem especifica”. Ele
atuard como um guia e possibilitara visdo de futuro através da projecdo das condicfes
atuais para um amanh@ ainda desconhecido, podendo ser ajustado diante de mudancas
€ NOVOS CeNarios.

Sobre a elaboracdo de um plano financeiro, de acordo com Bodie e Merton (apud
CONSTANT; NIKOLAY, 2015), no que desrespeito a organizacao das finangas, no que tange
a gastos que tenham importancia ou nao, é possivel orientar as pessoas sobre como ajustar seus
recursos financeiros ao longo do tempo, auxiliando as mesmas, a terem um critério maior
quanto as suas tomadas de decisdes. Afirmando assim, que um dos principios do plano
financeiro é ajudar a facilitar a satisfacdo das pessoas quanto ao consumo de suas necessidades,

principalmente as mais basicas.
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Os pesquisadores do campo de estudo em questéo, tem parcela significativa de suas
pesquisas voltadas para gestdo, como por exemplo, no artigo de Capel e Martins (2012), que
utilizardo dessa tematica, buscando relacionar a mesma com a importancia do sucesso das
empresas, com intuito de mostrar que a organizacao das finangas ndo influencia somente na
questdo das financas, mas também nas estratégias. Usaram referéncias bibliograficas de

diversos autores sobre o0 assunto em questao, chegando a algumas conclusdes como:

O planejamento é de suma importancia para ultrapassar os obstaculos encontrados. A
area financeira é de suma importancia, pois 0S recursos Ssdo escassos € 0S riscos
grandes. Assim, a organizacdo deve conhecer seus pontos fortes e fracos para poder
usa-los a seu favor. (CAPEL; MARTINS, 2012, p. 37)

E conclui com uma visdo geral que segundo ele:

Diante de um cendrio de variagBes constantes, o planejamento financeiro é uma
condicdo indispensavel, pois contribui significativamente para o desempenho do
planejamento estratégico, direcionando as a¢des empresariais a atingirem suas metas
orcamentérias. (CAPEL; MARTINS, 2012, p. 37-38)

Em seguida, Vilain e Pereira (2013), fizeram um estudo de caso sobre o impacto do
status no planejamento financeiro pessoal o estudo de caso com os advogados de Floriandpolis
e Santa Catarina, nesse estudo usaram o método de analise qualitativa, descritiva, no qual os
dados foram coletados através de questionario, buscando informacBes socioeconémicas e
comportamentais do publico-alvo, na qual, segundo os autores os principais resultados

encontrados foram:

Parte dos profissionais ndo conseguem quitar seus gastos mensais e aumentam sua
jornada de trabalho quando falta dinheiro, quase a metade possui empréstimos, a
maioria controla seus gastos de forma ineficiente, poucos poupam, de maneira geral
sentem-se respeitados pelo status conferido por bens materiais, praticamente todos
acreditam que o dinheiro proporciona felicidade e que a aparéncia influencia no
sucesso profissional e demonstraram-se interessados em obter conhecimentos sobre
Financas Pessoais. (VILAIN; PEREIRA, 2013, p. 470)

Com base nas evidéncias empiricas selecionadas para o estudo é possivel observar que
a tematica em questao, esta sendo bastante aplicada em areas que envolvem essencialmente
gestdo. Visto isso, temos que o planejamento financeiro normalmente estd muito pontual para
questdo da administragdo, tendo em vista, que 0 mesmo é realizado pelos agentes econémicos,
e que empresas e familias fazem parte desses agentes econdmicos, logo podemos aplicar a
organizacdo financeira também para as familias, e para isso elas precisam ter uma preocupacao

muito significativa com as finangas pessoais.
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2.2 Financas Pessoais

De forma simples temos, que financas pessoais € uma ciéncia que estuda a aplicagéo de
conceitos financeiros na tomada de decisdes financeiras pessoais ou familiares. Nas financas
pessoais, 0s eventos financeiros individuais, bem como seu estagio de vida, sdo levados em
consideracdo para auxiliar no planejamento financeiro. (SILVA et al. 2017)

Ja para, Conto, Fuhr, Faleiro e Kronbauer (apud SILVA et al. 2017), no que tange a
financas pessoais, vai discorrer sobre a ligagdo que finangas pessoais muitas das vezes tem
sobre 0 sucesso ou ndo de um determinado individuo em detrimento de sua atividade. A forma
como a pessoas agem, sendo nas atitudes ou modo de agir, em decorréncia do aspecto
financeiro, véo influenciar diretamente no resultado financeiro obtido.

Para Lana et al (2011, p.2),

“A educagdo financeira de forma geral ¢ a maneira pela qual a pessoa busca um
conhecimento necessario para administrar corretamente suas financas, e tomar boas
decisdes sobre a mesma, tendo consciéncia sobre seus atos e pensando em multiplicar

seu capital no futuro”

Lana et al. (2011), vai utilizar a tematica financas pessoais em sua pesquisa, sobre a
relacdo entre o perfil individual e as financas pessoais, na qual foi aplicada a alunos de uma
instituicdo de ensino superior de Santa Catarina, com intuito de avaliar o conhecimento e
interesse dos mesmos em relagdo as finangas pessoais. Como resultado, houve diferencas
significativas entre os diferentes cursos, com excecdo do semestre em que se matricularam na
estrutura de educacao financeira. Além disso, fatores utilizados como a idade dos alunos, a
renda pessoal e a escolaridade dos pais foram associadas as estruturas de endividamento e
produziram resultados significativamente diferentes. Por fim teve-se, destaque para a
importancia que os géneros dos respondentes tiveram quanto a relacdo com a aplicacdo
financeira, mostrando assim, como isso implica nos resultados das financas.

No trabalho de Costa, Souza e Amaral (2021), o tema das finangas pessoais foi utilizado
de forma mais ampla, buscando aumentar a conscientiza¢ao e importancia das financas pessoais
e sua pratica por meio de suas pesquisas, destacando o impacto das financas pessoais na vida
cotidiana e no futuro, para fornecer meios e formas de reflexdo e exame de controle, alem de
produzir e obter um levantamento fiel de informacdes pessoais e essenciais sobre a autogestéo

financeira, fornecendo planilhas de controle de despesas que os individuos aplicardo para
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administrar seus recursos, organizar efetivamente 0s or¢camentos pessoais para que ndo se
endividem.

Sobre a importancia a respeito das financas pessoas, Costa, Souza e Amaral (2021),
ainda vai mostrar em sua obra a necessidade de desenvolver o habito do controle contébil, ndo
sO para economizar e dominar os impulsos consumistas, mas também para a autogestao, uso
prudente dos recursos para alcancar resultados satisfatorios na saude financeira pessoal,
trabalhos como esses ajudam a divulgar conhecimento de literaturas financeira. Contribuindo
assim para uma melhoria na qualidade dos rendimentos e gastos pessoais.

Diante do exposto, podemos pensar nas financas pessoais como todo o fluxo de dinheiro
necessario para que um individuo ou familia sobreviva em uma economia baseada no dinheiro
e no crédito. Assim, considerando que todos desejam ter um certo equilibrio financeiro, é
possivel vincular as financas pessoais as familias pertencentes ao sujeito econémico. E com

esse desejo de equilibrio, podemos alcancar o que chamamos de escolha intertemporal.

2.3 Escolha Intertemporal

“Muitas das decisdes envolvem conflitos de escolhas entre custos e beneficios em
diferentes periodos de tempo, e por isso sdo chamadas de escolhas intertemporais”. (FAVERI,
2017, p. 23). Para Loewenstein, Read, & Baumeister (2013, apud PAMPLONA,;
SCHNORRENBERGER; BUGALHO, 2020), “escolhas intertemporais definem-se como
escolhas que envolvem trocas entre custos e beneficios que ocorrem em diferentes pontos
temporais”.

A relacdo da escolha intertemporal com os seres humanos é algo que desde sempre
esteve presente na vida do mesmo, visto que fazer escolhas e tomar decisGes é um processo que
diariamente ¢é feito, pois no dia a dia é preciso decidir o que vai comer, vestir e até mesmo
investir. Esse processo de tomada de decisdo nunca foi facil ou l6gico, pois diversas razdes sao
levadas em consideracdo na influéncia da forma de agir do individuo, tanto fatores subjetivos
como objetivos. O investimento € um exemplo disso, visto que envolve duas opcdes, e a
diferenca que estd envolvida é o valor monetario, no qual a escolha de maior ganho é
normalmente escolhida pelo individuo, tendo em vista que terd maior lucro. (CURTO, 2016)

Segundo, Pamplona, Schnorrenberger e Bugalho (2020), em seu trabalho sobre a
influéncia das caracteristicas do decisor em tomadas de decisédo intertemporal, teve o intuito de
examinar a influéncia das variaveis género, idade e percepcdo de salde financeira em suas

preferéncias intertemporais, mostrando em diferentes cenarios de decisao sob as perspectivas
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do comprador e do vendedor. Chegou a resultados que na perspectiva de comprador ambos,
preferiram esperar mais tempo para obter um resultado maior e na perspectiva de vendedor
tinha suas preferéncias em antecipar os resultados, mostrando assim os diferentes cenarios e
como a decisdes influenciavam em decorréncia dos cenarios em que o individuo se encontrava,
descrevendo de forma simples como a escolha intertemporal exerce influéncia no cotidiano da
sociedade.

Ainda discorrendo sobre escolha intertemporal, temos que no texto de Lima e Konrad
(2020), A escolha intertemporal é analisada numa oOtica voltada para relacdo da escolha
intertemporal e a previdéncia social, contextualizando sobre como a previdéncia é vista tanto
nas ciéncias atuais como na economia como sindénimo de precaucdo, cautela, de prover para
momento posterior, e descreve a respeito de como a questdo de poupar no presente para ter no

futuro é fundamental.

Prover para o futuro envolve um tipo de escolha que os individuos realizam a todo
momento, como irdo gastar sua renda, e as constantes trocas entre presente e futuro
de consumo. Isso significa que ao analisarmos essas escolhas no tempo, existe uma
série de importantes decisdes tomadas em toda interacdo do individuo com o mercado,
escolhas entre consumir no presente ou poupar para consumo no futuro. O custo
dessas transacdes € o tempo, que é remunerado monetariamente no futuro, quando o
valor de sua renda serd acrescido de juros, versus a satisfacdo do consumo imediato.
(LIMA; KONRAD, 2020, p. 5)

A andlise de Lima e Konrad (2020), descreve sobre a relagdo previdéncia social com a
escolha intertemporal, mostrando em seu trabalho como algumas atitudes de alguns individuos
na sociedade podem impactar de forma positiva e negativa na mesma, no qual os autores
destacam os pontos favoraveis e os contras, como incentivo a informalidade, empregadores
individuais, desestimulando a contribui¢do. Chegando a conclusédo de que o resultado podera
acarretar em uma falha de mercado com uma dimensé@o grande, podendo afetar as geragcoes
futuras, nesse sentido a escolha intertemporal se mostra fundamental para uma andlise adequada
sobre como o individuo deve se comportar para uma melhor decisdo no presente para que tenha

um impacto positivo no seu futuro.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para a realizacdo da pesquisa sao definidos os procedimentos metodoldgicos que seréo
utilizados e isso se reflete na analise dos resultados, nos temas do referencial tedrico e na
definicdo da melhor forma de atingir os objetivos propostos pela pesquisa. Sobre o método de
pesquisa, temos que segundo, Strauss & Corbin (1998), o método de pesquisa € um conjunto
de procedimentos e técnicas utilizados para se coletar e analisar os dados. O método fornece 0s
meios para se alcancar o objetivo proposto, ou seja, € 0 meio que fazemos uso para chegar até

o fim da pesquisa.

3.1 TIPO DE PESQUISA

Por ser uma pesquisa que prop@e investigar e compreender os motivos dos alunos de
ciéncias econdmicas da UFAM utilizarem ou ndo o planejamento financeiro, ela foi classificada
como explicativa e descritiva.

Quanto aos meios, € considerada uma pesquisa de campo, visto que sera realizada uma
investiga¢do no local onde ocorre ou pode ocorrer o evento. (GILL, 2008, p. 57) “os estudos de
campo procuram muito mais o aprofundamento das questfes propostas do que a distribuicédo

das caracteristicas da populacdo segundo determinadas variaveis. ”

3.2 AMOSTRA

A populacdo desta pesquisa é todos os alunos do curso de Ciéncias Econdmicas da
Universidade Federal do Amazonas, sendo pesquisados, os alunos que estdo efetivamente
matriculados (sem evasdo), definido assim, como populagdo amostral da pesquisa.

E uma amostra ndo probabilistica, pois ndo é baseada em métodos estatisticos. A escolha
foi feita de forma intencional abrangendo os discentes do curso e dessa forma para melhor
atender o objetivo proposto da pesquisa, 0s discentes receberam por meio de e-mail e numeros
de contatos, o formulario da pesquisa que serviu de coleta das informagdes.

Desse modo, foi feito um estudo de caso de um universo de 307 alunos matriculados
(sem evasdo) no curso de ciéncias econdémicas seja diurno ou noturno no primeiro semestre de
2022, de forma amostral aleatdria simples foram aplicados 125 questionarios, dos quais 124

foram validados.
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3.3 ELABORACAO DA PESQUISA

Com o intuito de localizar o e-mail dos discentes do curso de ciéncias Econdmicas da
UFAM, foi solicitado por meio de Oficio a coordenacdo do curso, para conseguir os dados,
onde foi encontrado o documento com o contato de todos os discentes do curso (sem Evaséo).
Apds definir as perguntas que comporiam o questionario, elas foram discutidas e analisadas
pelo orientador da pesquisa visando adequar as questdes ao entendimento correto dos
respondentes.

Depois desse processo, foi definida a melhor forma de aplicar esse questionario aos
discentes. Entdo criou-se, na plataforma google forms, um formulario que seria gerado um link
e enviado para o e-mail dos alunos para que assim pudessem responder as perguntas.

No primeiro momento foi enviado o link da pesquisa por meio de E-mail a todos os
alunos que constavam na lista que foi fornecida pela coordenacdo do curso, obtendo-se poucas
respostas dos alunos, foi enviado uma segunda vez o link da pesquisa por E-mail e dessa vez
sendo solicitada ajuda de alguns alunos e professores com a divulgacao da pesquisa em grupos
do curso, por meio de aplicativo de mensagens (WhatsApp), conseguindo assim, uma melhor
resposta no quantitativo de respondentes.

Sobre a abordagem da escolha intertemporal no presente trabalho esta tem ligagcdo nas
escolhas dos alunos mediante as respostas dos mesmos, como por exemplo: O fato de saber se
eles investem ou ndo? Isso remete a concluir implicitamente que os alunos que optam por
investir, esta deixando de utilizar toda sua renda e assim reduzindo suas possibilidades de
consumo para ter rendimentos futuros, e os que ndo investem, decidem que o melhor é consumir
hoje.

As cestas de consumos, mostram as configuragdes das cestas de consumo das pessoas
ao longo do tempo e 0 quanto as pessoas estdo propensas a fazer aplicacéo financeira, qual
lugares preferimos ir ou 0 quanto consumir de sua renda, quando entendemos isso, conseguimos
visualizar a escolha intertemporal como mecanismos para nos auxiliar a compreender esses

cenarios e situacdes, como foi aplicado nas partes dos resultados.

3.4 QUESTIONARIO

Para realizar a pesquisa, utilizamos um formulario online do Google Forms
(www.docs.google.com/forms), por se tratar de uma plataforma que disponibiliza aos
respondentes um sistema simples que gera mais retornos. Apds toda a configuracdo do

formulario, decidiu-se gerar um link curto no proprio site para que ndo fosse interpretado como
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virus pelo servidor. Portanto, este link de facil acesso foi enviado aos alunos do curso via e-
mail e contato telefonico.

No formulario a que os respondentes seriam direcionados tinham seis sessdes de
perguntas. Na primeira foram realizadas perguntas introdutérias de carater informativo
direcionadas a todos os discentes, como matricula, sexo e periodo, na segunda parte foi
perguntado sobre a formas de aquisicdo de renda dos alunos.

Na terceira foi perguntado sobre o padrdo de consumo, na qual envolvia apenas em saber
0 quanto em % o aluno consumia e se 0 mesmo tinha o habito de fazer investimento ou néo, na
quarta parte sobre investimento financeiro, s6 poderia fazer essa parte quem respondesse que
tinha o habito de fazer investimento financeiro, pois essa foi detalhada para esses alunos, ndo
tendo necessidade dos demais alunos responder.

A quinta parte é continuacdo da segunda, dada como padrdo de consumo, a sexta e
Gltima foi destinada a saber da disposicdo dos alunos ao planejamento financeiro, chegando ao
objetivo proposto na pesquisa.

Apos a aplicacdo dos questionarios, foram tabulados e analisados através do software
EXCEL e Google Formularios. Para uma melhor compreensdo e visualizacdo dos resultados
que foram obtidos, os mesmos serdo apresentados com graficos e tabelas, serdo tambem

utilizadas técnicas estatisticas como a porcentagem, no capitulo seguinte.
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4 APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Neste capitulo sdo apresentados e discutidos os resultados que foram obtidos através da
realizacdo desta pesquisa. O capitulo esta dividido em seis secOes, as quais compreendem o
perfil socioecondmicos dos discentes, e 0s temas que norteiam a pesquisa como: planejamento

financeiro, finangas pessoais e escolha intertemporal.

4.1 Perfil socioecondmico dos discentes.

Para conhecer mais detalhadamente o perfil dos alunos, os mesmos foram questionados
sobre idade, género, periodo do curso.

E possivel visualizar no grafico 1, que dos 124 discentes que participaram da pesquisa,
46,4% ¢é mulher e 53,6 sdo homens. No que desrespeito a faixa etaria dos alunos, temos que
74,4% dos alunos possui entre 18 e 23 anos, e 23,2% correspondem a alunos que possui entre
24 e 29 anos, sendo esses dois corresponde a grande parcela dos alunos, sobrando 2,6% para 0s

demais participantes, como podemos ver no grafico 2.

Gréfico 1 - Sexo

@ Maszculing
@ Femining
Prefiro néo dizer

Fonte: pesquisa de campo.



Gréfico 2 - Idade

@ menos de 18 anos
@ entre 18 e 23 anos
entre 24 o 22 anos
@ entre 30 e 35 anos
@ ente 35 e 41 anos
@ 42 anos ou mais.

Fonte: pesquisa de campo.

Sobre o periodo em que o0s alunos se encontram observou-se que grande parte dos alunos

entrevistados estdo no 8° e 6°, com (29%) e (25%), respectivamente, 0s demais periodos teve

um valor inferior a esses, como bem demonstrado na tabela 1.

Tabela 1: Periodo

Periodo Frequéncia Percentual

2° 12 10%
3° 1 1%
4° 16 13%
5° 5 4%
6° 31 25%
7° 7 6%
8° 36 29%
9° 5 4%
10° 5 4%
11° 1 1%
12° 4 3%
14° 1 1%
TOTAL 124 100%

Fonte: pesquisa de campo.

4.2 As formas de aquisi¢do de renda

A segunda parte do questionario buscou identificar as formas de aquisicdo de renda dos

alunos e se 0s mesmos possuem renda.
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Quando questionados sobre se possuia ou ndo alguma fonte de renda, obteve-se que
85,6% possuem alguma fonte de renda e que 14,4% ndo possuem, como mostra o grafico 3

abaixo:

Grafico 3: Vocé possui alguma fonte de renda

» sSim
& Nao

Fonte: pesquisa de campo.

Em seguida foi questionado sobre a origem da fonte de renda, ou seja, de onde vem o
dinheiro dos discentes. Obteve-se que de forma decrescente e respectivamente, 33,6%
corresponde a renda oriundo de trabalho, 31,2% oriundo de estagio, 15,2% ndo possuem, 8,8%
renda propria, 8% oriundo de mesada, restando 3,2% das demais fontes de renda
(Pibic/Projetos, Trabalhos/Projetos, Auxilio), todos esses bem descriminados no Grafico 4.

Grafico 4: Origem da fonte de renda.

@ Renda propria
P Trabalhao
Mesada
@ Pibic/ Projetos
@ Estagic
@ Hao passsuo
B Auxilic
@ Trabalho & Projetos

Fonte: pesquisa de campo.

No gréafico 5, foi perguntado se 0s mesmaos trabalhavam ou néo, e verificou-se que 68%
dos entrevistados possuem trabalho e que 32% ndo possuem.
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Gréfico 5: vocé trabalha.

& Sim
P HNao

Fonte: pesquisa de campo.

Na sequéncia, os alunos foram questionados sobre a renda mensal. No Gréfico 6 é
possivel observar que a maioria dos alunos (32%) recebe renda mensal de R$500,00 até
R$1.000,00, (12,8%) recebem renda mensal de R$1.000,01 até R$1.500,00, (10,4%) renda
mensal de R$1.500,01 até R$2.000,00, (14,4%) renda mensal de R$2.000,01 até R$2.500,00 e
15,2% recebem acima de R$2,500,00 mensais, (7,2%) dos alunos possuem renda de até R$
500,00. Alunos em situacdo de ndo possuir nenhuma fonte de renda, correspondeu a 8% dos
entrevistados.

Gréafico 6: Faixa de renda.

@ Nzo possuo

@ atée RS 500,00

® de R$ 500,01 até RS 1.000,00
@ de RS 1.000.01 até RS 1.500.00
@ de RS 1.500,01 até RS 2.000,00
@ de RS 2.000,01 até RS 2.500,00
@ acima de R$ 2.500.00

Fonte: pesquisa de campo.

4.3 Padrao de consumo

Na terceira, os alunos foram questionados sobre a sua forma de consumo, destacando
alguns aspectos particulares, essa secdo foi destinada aos respondentes que na 1 secdo

responderam que possuem alguma forma de renda, no que resultou em 107 respostas, foi
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dividida em duas partes, na qual serd retomada na 5 se¢do que corresponde a mesma
nomenclatura da presente se¢do para o restante dos respondentes.

Quando indagados a saber a respeito de quanto de sua renda era destinada a consumos,
observou-se que 67,3% dos entrevistados destinam de (0 — 5%) de sua renda para consumo, e
que 11,2% dos entrevistados destinam (20%) de sua renda para consumo, conforme

demonstrado no gréfico 7.

Grafico 7: O Quanto de sua renda é destinada a consumo?

® 0-5%
®5-10%
11 - 15%
® 16-19%
® 20%
@ acima de 20%

Fonte: pesquisa de campo.

Da mesma forma como o grafico anterior, o gréfico 8, teve o intuito de buscar saber se
os alunos tinham o hébito de fazer investimento financeiro, foi possivel perceber que 57,9%
dos entrevistados ndo possuem o habito de fazer investimento financeiro e que 42,1% deles
fazem seus investimentos. Partindo dos pressupostos da escolha intertemporal, podemos inferir
que 42,1% dos alunos tendem a ser poupadores e que 27,9% tendem a est& no ponto de polénio

ou ser tomadores de empréstimos. Dada a caracterizagdo do conceito de escolha intertemporal.

Grafico 8:Vocé tem o habito de fazer investimento financeiro?

—

@ Sim
& Nio

Fonte: pesquisa de campo.
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4.4 Investimento financeiro

Na quarta parte do questionario, foi destinada exclusivamente para os respondentes que
na 3 secédo responderam que tem o habito de fazer investimento financeiro, no que resultou em
45 respostas nessa secao.

No gréfico 9, é possivel ver que quando questionados a respeito de quanto da sua renda
¢ destinada para investimentos, observou-se o seguinte resultados, que de (0 - 5%)
correspondem a 11,1% dos respondentes, (6 — 10%) corresponde a 17,8% dos respondentes,
(11 — 15%) correspondem a 13%,3 dos respondentes, (16 — 19%) correspondem a 6,6% dos
respondentes, (20%) correspondem a 15,6% dos respondentes e por fim, 0s que inventem acima

de 20%, corresponde por uma parcela de 35,6% dos respondentes.

Grafico 9: O Quanto de sua renda € destinada para investimento?

® 0-5%
@ 5-10%
11 - 15%
® 16 - 19%
® 20%
@ acima de 20%

Fonte: pesquisa de campo.

Quando questionados sobre qual motivo pelo qual eles possuiam investimento
financeiro, as respostas dos entrevistados em sua grande parcela nortearam em volta da aversao
ao risco.

Como mostra o grafico 10, temos que 60% dos respondentes tem por motivo o
investimento financeiro a busca por estabilidade financeira, e 0os que buscam formar uma
reserva de emergéncia corresponde a 28,9 dos respondestes, ficando assim, (2,2%) para as

demais opc¢oes escolhidas.

Graficol0: Por qual motivo vocé possui investimentos financeiros?

@ Estabilidade financeira

@ reserva de emergéncia
Familia

@ viagens

@ comprar algo especifico

@ Recerva para fins profissionais e
academicos

@ Entender como funcionam as oscilac. ..
@ Investimentos necessarios para retorn.
@ Renda Passiva

Fonte: pesquisa de campo.
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Sobre o local que os entrevistados costumam alocar seus recursos destinados a
investimento financeiro temos o grafico 11 ilustrando bem esses resultados, no qual tivemos
que 42,2% dos entrevistados alocam seus recursos em renda fixa, e que 24,4% alocam seus
recursos em renda variavel, quando visto os recursos destinados a poupanca temos que 8,9%
dos respondentes alocam seus recursos nessa modalidade, 4,4% destinam Seus recursos a
fundos imobiliarios, aos que preferiram ndo responder correspondeu a 6,7% dos respondentes,

sendo os 13,4% restante distribuidos nas demais opgdes.

Gréfico 11: Em qual local vocé costuma aloca seus recursos destinados a
investimentos financeiros?

@ poupanca
@ Renda Fixa
Renda varidvel
@ Fundos imobilidrios
@ FPrefiro ndo responder
@ Varia muito.
@ Renda fixa e negocios familiares
@ renda variavel e rends fixa
@ criptos
@ Renda Varavel, F1. | Imdveis
@ Ma empresa

Fonte: pesquisa de campo.

45 Padrao de consumo

Na quinta se¢do, como bem mencionado na segunda secao, é retomada a pesquisa como
todos os 124 respondentes que participaram da pesquisa, visto que a presente sec¢do visa buscar
entender de forma geral o padréo de consumo dos alunos, no qual por meio de perguntas gerais
e do que mais eles priorizam quando o assunto é consumo.

No gréafico 12, quando perguntados sobre com que frequéncia costuma a ir em festa,
obteve-se que 48,8% dos respondentes frequentam ocasionalmente, e que 35,2% né&o
costumam frequentar festas, os que responderam, que frequentavam acima de 4 vezes foi 2,4%,
ja os que responderam que foram 1vez foi de 5.6%, deixando assim o restante para as demais

opcoes.
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Grafico 12: Com que frequéncia vocé costuma ir a festas?

@ Nenhuma

@ ocasionalmentes
® 1vez

® 2 vezes

@ 3 vezes

® 4vezes

@ acima de 4 vezes

Fonte: pesquisa de campo.

No gréafico 13, quando perguntados sobre com que frequéncia costuma a ir em bares, a
parcela que ndo costuma ir foi de 51,2%, os que véo ocasionalmente foi 30,4% dos
respondentes, aqueles que vdo 1 vez correspondeu a 6,4%, deixando assim o restante para as

demais opcoes.

Gréafico 13: Com que frequéncia vocé costuma ir a bares?

@ Menhuma

@ ocasionalmente
® 1vez

& 2 vezes

@ 3vezes

@ 4 vezes

@ acima de 4 vezes

Fonte: pesquisa de campo.

No grafico 14, obtivemos os seguintes resultados, 0s que costuma ir ocasionalmente
correspondeu a 60% dos respondentes, 0s que nao vao correspondeu a 15,2% dos respondentes,
0S que costumam a ir uma vez correspondeu a 12,8%, deixando assim o restante para as demais
opcoes.

Gréfico 14: Com que frequéncia vocé costuma ir ao cinema?

@ Menhuma

@ ocasionalmente
® 1vez

@ 2 vezes

® 3 vezes

® 4vezes

® acima de 4 vezes

Fonte: pesquisa de campo.
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J& no gréfico 15, os que costumavam a ir em balneério, correspondeu a 54,4% dos que
ndo tem habito de frequentar e uma parcela de 39,2 que vdo ocasionalmente para balnearios,

deixando assim o restante para as demais opcoes.

Gréfico 15: Com que frequéncia vocé costuma ir a Balneérios?

@ Menhuma

@ ocasionalments
1vez

® 2 vezes

® 3 vezes

® 4 vezes

@ acima de 4 vezes

Fonte: pesquisa de campo.

No gréfico 16, quando questionados sobre com que frequéncia eles costumam ir, obteve-
se que, 0s que ndo vao correspondeu a 62,4% dos respondentes e 0s que vao ocasionalmente
foi de 33,6%, deixando assim o restante para as demais opges.

Gréafico 16: Com que frequéncia vocé costuma ir a parques de diversdo?

@ Menhuma

@ ocasionalmente
1 vez

@ 2 vezes

@ 2 vezes

@ 4vezes

@ acima de 4 vezes

Fonte: pesquisa de campo.

No grafico 17, quando questionados sobre com que frequéncia eles costumam ir a
lanches, tivemos as seguintes respostas, 29,6% dos respondentes frequentam ocasionalmente,
17,6% vao 2 vezes, ja 0s que vao 3 vezes correspondeu a 20,8% dos respondentes, desses 15,2%
s80 0s que costumam ir mais de 4 vezes.

Graficol7: Com que frequéncia vocé costuma ir a lanches?

@ Nenhuma

@ ocasionalmente
1vez

® 2 vezes

@ 3vezes

® 4vezes

@ acima de 4 vezes

Fonte: pesquisa de campo.
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No grafico 18, quando questionado sobre com que frequéncia eles costumam ir a shows,
obteve-se que dos respondentes, 51,2% nado vdo nenhuma vez e que 37,6% vao ocasionalmente,

deixando assim o restante das % para as demais opcdes.

Grafico 18: Com que frequéncia vocé costuma ir a shows?

@ Menhuma
@ ocasionalmente
1vez
@ 2vezes
é @ 3vezes
@ 4vezes
@ acima de 4 vezes

Fonte: pesquisa de campo.

No grafico 19, obteve-se os seguintes resultados quando questionado sobre com que
frequéncia eles costumam ir a Shopping, 40% dos respondentes costumam ir ocasionalmente
para shopping, os que védo 1 vez correspondeu a 10,4%, os que vao 2 vezes correspondeu a
15,2%, 0s que vao 3 vezes correspondeu a 11,2% dos respondentes e dos que vao mais de 4
vezes obteve-se 12,8% dos respondentes da pesquisa, deixando assim o restante da %, para as

demais op¢Oes que ndo foram citadas.

Grafico 19: Com que frequéncia vocé costuma ir a shopping?

@ Nenhuma
@ ocasionalments
1vez
12,8% @ 2 vezes
® 3vezes

@ 4vezes
@ acima de 4 vezes

40%

Fonte: pesquisa de campo.

Foi construida uma cesta de preferéncia, sobre quais as preferéncias dos alunos de 1 a
10, no qual 1 se classificava como sendo o menos preferivel e 10 o mais preferivel.

Foi possivel observar que quando perguntados sobre festa, teve-se uma rejeicao
significativa de 55,65% dos respondestes ndo optando por preferirem festa. Outras que tiveram
uma rejeicao significativa dos respondentes, foram bares, balnearios e parques de diversao, no

qual tiveram seus resultados em termos percentuais respectivamente de 61,29%, 50%, 50,81%,
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com isso € possivel inferir que esses alunos, estdo mais dispostos a optar por outras atividades
ao invés das supracitadas.

Quando analisados pontos que o0s respondentes mais preferiam, encontramos o0s
seguintes resultados, lanches, cinema e shopping tiveram os resultados em termos percentuais
e respectivamente de 17,74%, 8,06% e 6,45%. Com isso pode-se inferir que os alunos, estdo
menos dispostos em optar por outras atividades ao invés das supracitadas, pelo fato delas
gostarem mais.

Com base nas respostas tivemos os seguintes resultados, no qual é possivel visualizar
na tabela 2, que em um grau de importancia os que foram considerando mais prioritario foi
lanche, cinema e shopping (1 cesta), respectivamente e da mesma forma os que forma
considerados menos importantes foi bares, festas e parques de diversdo (2 cestas). Ou seja, as
cestas de preferencias dos alunos respondentes, esta dividida entre esses dois cenarios, 1 na

cesta que eles mais preferem, e a 2 na cesta que eles menos preferem.

Tabela 2: O que vocé considera mais importante (Cesta de consumo)

Grau de FREQ FREQ | FREQ .| FREQ . FREQ FReQ | P24 | REQ
Importancia Festas % Bares % shopping % Balnearios % Cinema % Lanche % Divicraséo %
1 69 55,65 76 |61,29 24 19,35 62 50,00 26 20,97 6 4,84 63 50,81
2 18 14,52 | 13 ]10,48 16 12,90 18 14,52 18 14,52 10 8,06 14 11,29
3 9 7,26 10 8,06 24 19,35 11 8,87 15 12,10| 16 12,90 16 12,90
4 5 4,03 5 4,03 12 9,68 4 3,23 16 12,90| 18 14,52 7 5,65
5 4 3,23 6 4,84 12 9,68 14 11,29 6 4,84 11 8,87 4 3,23
6 6 4,84 4 3,23 7 5,65 6 4,84 7 5,65 4 3,23 6 4,84
7 7 5,65 5 4,03 11 8,87 6 4,84 8 6,45 10 8,06 8 6,45
8 2 1,61 0 0,00 8 6,45 1 0,81 8 6,45 11 8,87 4 3,23
9 0 0,00 2 1,61 7 5,65 2 1,61 10 8,06 22 17,74 2 1,61
10 4 3,23 3 2,42 3 2,42 0 0,00 10 8,06 16 12,90 0 0,00
Lugares TOTAL | 100% | TOTAL | 100% TOTAL 100% TOTAL 100% | TOTAL | 100% | TOTAL | 100% | TOTAL | 100%
(124) (124) (124) (124) (124) (124) (124)

Fonte: pesquisa de campo.

4.6 Disposicao dos alunos do curso de ciéncias econémicas ao planejamento financeiro

Nessa sexta e uUltima secdo, foi a parte da pesquisa que visou identificar quais as

disposi¢des dos respondentes para o planejamento financeiro e como eles Ihe ddo com a
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teméatica, como habitos, preocupagdo, controle e conhecimento acerca do planejamento
financeiro.

Na tabela 20, quando perguntado aos discentes se eles tinham habitos de fazer
planejamento financeiro, obteve-se os seguintes resultados: 76% dos respondentes tém o hébito
de fazer planejamento financeiro e 24% ndo tém o habito de fazer planejamento financeiro.

Grafico 20: Vocé tem o habito de fazer planejamento financeiro?

@& Sim
& Mo

Fonte: pesquisa de campo.

Quando questionados na tabela 21, sobre qual o nivel de preocupacdo dos discentes em
relagdo seu planejamento financeiro, foram obtidos os seguintes resultados, 50,4% se
preocupam muito com o seu planejamento financeiro, 37,6% tem uma preocupacao razoavel e

que 11,2% tem pouca preocupagdo com os seus planejamentos financeiros.

Gréfico 21: Qual o seu nivel de preocupacdo em relagéo ao seu
planejamento financeiro?

@ nenhum
® pouco

Razodvel
@ muito

Y

Fonte: pesquisa de campo.
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No gréafico 22, buscou saber se os alunos consideravam a questdo de se planejar
financeiramente algo positivo, e os resultados foi que 99,2% consideram sim importante se

planejar e que 0.8% dos respondentes acham que talvez seja positivo.

Grafico 22: Vocé considera que se planejar financeiramente
seja algo positivo?

® Sim
@ Mao
Talvez

Fonte: pesquisa de campo.

Sobre 0s meios que os respondentes costumam usar para fazer o seu planejamento
financeiro, obteve-se que 36,8% dos respondentes fazem seus planejamentos financeiro em
planilha eletronica, 20,8% dos respondentes continuam a fazer em aplicativos no celular, 16%
fazem seus monitoramentos em papel, 12,8 costumam fazer de cabeca e 9,6% ndo fazem

monitoramento, como bem detalhado no grafico 23.

Grafico 23: Qual o0 meio que vocé costuma usar para
fazer seu planejamento financeiro?

@ Papel

@ Em planilha eletrénica
Aplicativo no celular

@ software especifico

@ Néo faco monitoramento

® Cabeca

Fonte: pesquisa de campo.

No gréfico 24, foi indagado em que lugar os respondentes aprenderam sobre
planejamento financeiro, observou-se as seguintes respostas, 52% aprenderam na internet,

12,8% aprenderam na faculdade, 25,6% aprenderam em casa e que 7,2% aprenderam por meio
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de livros, restando o minimo para aqueles que aprenderam no trabalho sobre planejamentos

financeiro.

Gréafico 24: Em que lugar aprendeu sobre planejamento financeiro?

@ Em casa
@ Mafaculdade
Mo trabalho

@ Mainternat
@ Livros

Fonte: pesquisa de campo.

Na sequéncia os respondentes foram questionados sobre o quanto eles achavam que
sabiam sobre planejamento financeiro, e observou-se que 67,2% dos respondentes acham que
tem um conhecimento razodvel em relacdo a planejamento financeiro, 23,2% acham que tem
pouco conhecimento a respeito de planejamento financeiro e 9,6 acham que sabem muito sobre
planejamentos financeiro.

Gréfico 25: O quanto vocé acha que sabe sobre
planejamento financeiro?

@ Néo entendo nada
@ Fouco

Razodvel
@ Muito

Fonte: pesquisa de campo.

Com todos os resultados analisados e relatados na pesquisa juntamente com os alunos
do Curso de ciéncias econdmicas da UFAM, conseguimos com isso ir para o proximo capitulo

para discorrer a respeito das considerages finais deste trabalho.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

As financas pessoais, quando analisado na ética do planejamento financeiro, busca ser
uma ferramenta essencial para aquelas pessoas que normalmente buscam ter uma vida
financeira, muito boa ou relativamente equilibrada, visto que o planejamento da mesma, faz
com que as pessoas possam se antecipar das coisas (com viajar, comprar casa ou carro) ou até
mesmo se precaver de qualquer eventualidade indesejada/nédo planejada, e com uma boa gestéo
do seu dinheiro é possivel acarretar esse equilibrio.

Por isso que o planejamento financeiro, ndo dever ser algo restrito somente a empresas
ou organizacgOes publicas, visto que é um mecanismo que pode ser usado por qualquer pessoa
para facilitar na organizagéo de suas financas.

Com observacgdes no decorrer do curso e de como os colegas utilizavam seus recursos
de maneira aparentemente despreocupada, surgiu a indagacoes, a saber de como os alunos do
curso gastam seus recursos? Sera se eles tém habitos de se planejar financeiramente? Qual nivel
de preocupacéo deles com seus planejamentos? Motivo pelo qual a pesquisa foi direcionada a
finangas pessoais, com énfase a planejamento financeiro dos discentes do curso de Economia
da UFAM.

Diante disso, a pesquisa teve como objetivo geral verificar as condicionantes dos alunos
ao planeamento financeiro, constatando-se assim, que o objetivo geral foi atendido, visto que
efetivamente o trabalho conseguiu demostrar na sec¢do analise e discursdes, como os discentes
Ihe dao com a questdo do planejamento financeiro.

O objetivo especifico inicial era descrever, as formas de aquisicao dos discentes, a saber
se eles possuiam ou ndo renda e se a mesma era por meio de trabalho ou ndo, com isso, entende-
se que foi atendido o objetivo proposto, visto que foram obtidos o resultado necessario para
continuidade da pesquisa.

Segundo objetivo especifico da pesquisa, buscou-se saber o padrdo de consumos dos
discentes, para entender como 0s mesmos utilizavam seus recursos no que desrespeito a
consumo, por fim, a resposta para esse objetivo foi respondida através dos resultados obtidos
nas sessoes 4.3 e 4.5, sessOes essas destinadas a esclarecer o padrdo de consumo € como 0
mesmo é feito pelos alunos.

Para entendermos melhor o Gltimo objetivo, a secdo 4.4 foi destinada a saber quanto dos
alunos fazem investimento financeiro, em termos percentuais os dados revelaram que dos
respondentes que participaram, menos de 50% dos alunos fazem investimento financeira ou

tem algum interesse com a tematica.
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O terceiro e ultimo objetivo especifico, buscou saber qual a disposi¢cdo dos alunos ao
planejamento financeiro, chegando ao objetivo proposto com o resultado de que parcela
significativa dos alunos se preocupam muito, acham que planejamento financeiro € importante
e que seus conhecimentos a respeito do assunto sdo razoaveis, mostrando que o objetivo foi
atendido, visto que parcela significativa dos discentes tem uma boa disposic¢ao ao planejamento
financeiro.

A pesquisa partiu do questionamento a respeito de saber se os discentes do curso, tinha
alguma nocdao ou preocupacgdo com suas financas, por se tratar de curso de economia, entende-
se que boa parte teria alguma nogdo quanto ao planejamento de suas finangas.

Durante o trabalho verificou-se que por meios da analise dos resultados, alguns
resultados expressivamente elevados e importante para pesquisa, como mais de 50% dos
respondentes aprenderam o que sabem sobre planejamento financeiro, por meio da internet,
mais de 50% se preocupam com planejamento financeiro e que mais de 67% dos alunos
responderam ter um conhecimento razoavel quanto ao assunto, o que vale destaque, é fato de
menos de 50% dos entrevistados tem algum tipo de interesse com investimento financeiro, visto
que dos 124 respondentes, s6 45 se enquadraram nesse objetivo. E que desses, 35,6% possuem
mais de (20%) dos seus recursos em investimentos financeiros, 60%, investem pelo motivo de
estabilidade financeira, e que uma parcela de 42,2% costuma alocar seus recursos em renda
fixa.

Com isso € possivel concluir que o objetivo geral da pesquisa foi respondido, visto que
mediante aos objetivos especificos e resultados encontrados na secdo de analise e resultados,
conseguimos Vverificar as caracteristicas dos discentes do curso de economia quanto ao
planejamento de suas financas, sendo esse o alvo principal da pesquisa. Para chegar até o
objetivo proposto, foi entdo aplicada uma pesquisa com um questiondrio com perguntas
pertinentes ao tema a 124 alunos as quais 124 foram validados.

Dessa forma, considera-se que o objetivo da pesquisa com os alunos do curso de ciéncias
econdmicas da UFAM foi alcancado. E importante ressaltar que este estudo se limita aos
resultados demonstrados e validados apenas no cursos de ciéncias econémicas da instituicdo
analisada, deixando assim muitas lacunas a respeito da tematicas financas pessoais, no que
desrespeito a outros cursos ou até mesmo outras instituicdes, sendo esse tema muito amplo e
vasto para ser pesquisado, podendo assim, futuramente essa pesquisa servi de base para algum
discente ou pessoa que queira encontrar para sua base de dados, informacdes a respeito dos

alunos do curso de ciéncias econdmicas, no que tange a finangas pessoais.
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