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RESUMO

Este trabalho analisa a representacao do telejornalismo ficcional na série The Boys,
com foco no telejornal transmidia Seven on 7 With Cameron Coleman. A pesquisa
parte da compreensdo de que produtos culturais retratam frequentemente o
jornalismo, refletindo percepcdes sociais sobre credibilidade, praticas profissionais e
disputas de poder. Com base em autores como Bourdieu, Traquina, Medina, Castells
e Kellner, considera-se que o telejornal apresenta elementos de espetacularizagao
da informacdo, angulacdo jornalistica e mercantilizacdo da noticia. Para isso,
emprega-se metodologia qualitativa, articulando pesquisa bibliografica sobre
jornalismo, midia e narrativa transmidia, seguida da andlise de conteudo dos
episodios disponibilizados nas plataformas oficiais da série. A investigacado parte da
hipotese de que Seven on 7 funciona como dispositivo critico dentro da narrativa,
simulando préticas jornalisticas reais ao mesmo tempo em que evidencia
alinhamentos institucionais e manipulagcéo informativa. Conclui-se que o telejornal
ficticio amplia o universo transmidia da obra e contribui para a reflexao sobre o papel

contemporaneo da midia.

Palavras-chave: Telejornalismo ficcional; Transmidia; The Boys; Representacao do

jornalismo; Critica midiatica.



ABSTRACT

This study analyzes the representation of fictional television journalism in the series
The Boys, focusing on the transmedia newscast Seven on 7 With Cameron Coleman.
The research begins with the premise that cultural products frequently depict
journalism, reflecting social perceptions of credibility, professional routines, and
power disputes. Drawing on authors such as Bourdieu, Traquina, Medina, Castells,
and Kellner, the study considers how the newscast incorporates elements of news
commodification, journalistic framing, and the spectacularization of information. A
gualitative methodology is employed, combining bibliographic research on journalism,
media, and transmedia storytelling with content analysis of the episodes released on
the show’s official platforms. The investigation is based on the hypothesis that Seven
on 7 operates as a critical device within the narrative, simulating real journalistic
practices while exposing institutional alignments and informational manipulation. The
study concludes that the fictional newscast expands the series’ transmedia universe

and contributes to reflections on the contemporary role of the media.

Keywords: Fictional newscast; Transmedia storytelling; The Boys; Journalism

representation; Media criticism.
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INTRODUCAO

Ao longo da histéria, o jornalismo tem sido constantemente representado em
diferentes produtos culturais, justamente pela centralidade de sua fun¢éo social de
informar. Filmes, séries e obras literarias recorrem a esse universo para discutir o
papel da imprensa, suas praticas e os efeitos que exerce sobre a sociedade,
considerando que, assim como o leitor acreditar no jornal, essa credibilidade, ou a
falta dela, se estende para sua retratacao profissional nos produtos culturais (Davila
apud Ambrosio et. al., 2015).

Nesse contexto, a série americana The Boys surge como um exemplo
contemporaneo relevante, ao inserir o jornalismo em seu enredo por meio de uma
abordagem satirica. Conhecida por desconstruir o mito dos super-heradis, a produgao
apresenta diferentes recursos narrativos para explorar esse campo, entre eles o
telejornal ficticio Seven on 7, desenvolvido como estratégia transmidia, e a Vought
News Network (VNN), empresa de midia que integra a prépria trama. Ambos
simulam caracteristicas do telejornalismo real, ampliam o universo narrativo e, ao
mesmo tempo, evidenciam praticas como a espetacularizacdo da noticia, 0
alinhamento a interesses corporativos e a parcialidade editorial.

Diante desse contexto, apresenta-se neste primeiro capitulo a
contextualizacdo da tematica e o problema de pesquisa, para situar o objeto de
analise na intersecao entre jornalismo de ficcao, audiovisual e narrativa transmidia.

A relevancia desta pesquisa se da pela possibilidade de compreender como
obras de ficcdo refletem e problematizam a pratica jornalistica em um contexto
marcado pela concentracdo de poder midiatico. Ao analisar The Boys € possivel
observar como a série critica o papel da imprensa como instrumento de influéncia
sobre a opinido publica, explorando questées como manipulacdo de informagdes,
interesse corporativo e construcdo de narrativas, aspectos importantes para a
compreensao da relagdo entre jornalismo, poder e sociedade. Além disso, a analise
dos critérios jornalisticos apresentados na série e em seu jornal transmidia permite
observar a percepcéo que o publico tem sobre o jornalismo real.

Diante disso, 0 objetivo geral deste trabalho € analisar a representacdo do
telejornalismo ficcional na série The Boys, especificamente através do seu telejornal

transmidia Seven on 7, considerando seu papel narrativo, a critica em relacdo ao
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jornalismo contemporéneo e as estratégias de comunicagdo transmidia utilizadas
para essa representacao.

Os objetivos especificos desse trabalho s&o: (1) identificar as caracteristicas
do telejornalismo ficcional apresentado no quadro 7 on Seven, observando formatos,
linguagem e critérios jornalisticos; (2) relacionar a construcdo do telejornalismo de
ficcdo na série com elementos do jornalismo real; e (3) descrever como a
representacdo do jornalismo reflete e impacta na percepcdo do publico sobre

jornalismo e midia.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A pesquisa segue uma abordagem de analise qualitativa, voltada para a
analise de produtos midiaticos a partir de referenciais tedricos da comunicagéo.
Conforme Flick (2009), a pesquisa qualitativa é utilizada para compreender
fendmenos sociais em profundidade, permitindo analisar como sentidos e
significados sdo construidos em diferentes contextos. Assim, este trabalho busca
compreender a representacao do telejornalismo no universo ficcional da série The
Boys, com énfase em seus conteudos transmidia.

A primeira etapa consistiu em uma pesquisa bibliogréfica, entendida, segundo
Gil (2002), como um levantamento e discusséo de referéncias teéricas ja publicadas,
que fornecem suporte conceitual para a analise do objeto. S&o explorados cinco
eixos tematicos: (1) Comunicacdo e midia, a partir de autores como Thompson e
Kellner; 2 Telejornalismo, com base em Bourdieu; 3 Critérios jornalisticos,
principalmente segundo Traquina; 4 Narrativa transmidia e cultura da convergéncia,
conforme Jenkins, e Sétira e parddia midiatica, fundamentadas em Hutcheon (1985).
Além da pesquisa bibliografica, foi realizada uma pesquisa documental, que,
segundo Cellard (2008), caracteriza-se pela analise de documentos nao produzidos
originalmente para fins de pesquisa, mas que oferecem informagdes relevantes
sobre o0 objeto estudado. O corpus deste trabalho é composto pelo conteddo
transmidia vinculado a série The Boys, especificamente o telejornal ficticio Seven on
7 with Cameron Coleman, disponibilizado no canal oficial da Vought International no
YouTube e replicado nos perfis da franquia nas redes sociais. Esses videos foram
publicados mensalmente entre julho de 2021 e janeiro de 2022.
A escolha desse material se justifica por sua relevancia como um produto

transmidia (Jenkins, 2009), ja que amplia 0 universo narrativo para além da série
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enquanto simula os formatos e critérios do telejornalismo real. O Seven on 7 foi

analisado como recurso narrativo e critico, inserido na logica da satira midiatica, o
gue nos permite compreender como The Boys problematiza o papel do jornalismo e
sua relagcdo com interesses corporativos e politicos.

A analise do material segue uma perspectiva inspirada na Analise do Discurso
de orientacao francesa, entendendo o discurso como pratica social atravessada por
ideologias, disputas materialidade simbdlicas e relagdes de poder (Maingueneau,
2008). Nesse sentido, os enunciados apresentados pelo Seven on 7 sao
examinados considerando: sua materialidade linguistica (expressdes, adjetivos,
escolhas vocabulares); sua audiovisual (imagens, vinhetas, engquadramentos,
simulacdes de jornalismo); sua funcéo discursiva (qual narrativa legitima? quais
atores sao valorizados ou desvalorizados?); e sua inser¢cdo no universo ficcional,
articulada com acontecimentos das temporadas 2 e 3 da série.

Para isso, foram assistidos e fichados os sete episddios do Seven on 7 e
também episddios selecionados das temporadas 2 e 3, com o0 objetivo de identificar
relacbes narrativas entre as noticias veiculadas no telejornal e os acontecimentos
que se desenrolam na série principal. Essa conexao permite compreender como 0
telejornal ficticio funciona como ponte narrativa, antecipando conflitos, reforcando
agendas e moldando a percepcéao do publico dentro do universo da série.

A andlise também buscou identificar padrées de representacdo do jornalismo
e simulagdes de critérios jornalisticos, como estratégias de satira. Dessa forma, 0s
procedimentos metodolégicos adotados permitem investigar ndo apenas o contetudo
do Seven on 7, mas também sua fungdo dentro do universo de The Boys como

comentario critico sobre midia, politica e espetaculo.
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REFERENCIAL TEORICO

Compreender as interacOes entre midia, poder e sociedade € central para
analisar como o jornalismo € representado em The Boys e em seu universo
transmidia. O telejornal ficticio Seven on 7 e as produgbes ligadas a Vought
International funcionam em um sistema onde a informac&o é mediada, controlada e
transformada em espetaculo, criando um espaco simbolico de disputa. Para
compreender esse processo, € necessario recorrer a autores que analisam a
comunicacdo como elemento fundamental do poder e da construcdo do espaco

publico, como John B. Thompson, Jirgen Habermas e Pierre Bourdieu.

IDEOLOGIA E PODER NA COMUNICACAO

John B. Thompson (2000) define a ideologia como “o sentido a servigo da
dominacao”, ressaltando que tudo aquilo que circula sob a forma de discursos,
imagens, textos, rituais ou praticas culturais, esta diretamente relacionado a
sustentacdo ou contestacdo de relacbes de poder desiguais. A ideologia, para o
autor, opera por meio de “formas simbdlicas”, isto €, todos os mecanismos e préticas
gque produzem e transmitem significado: noticias, produtos audiovisuais,
performances, gestos, narrativas politicas, entre outros.

De acordo com Thompson (2000), essas formas simbdlicas ndo séo neutras.
Dependendo de seu uso, contexto e recepcdo, podem reforcar ou desafiar as
estruturas de dominagao: “Ha inUmeros modos em que o sentido pode servir, em
condicBes socio-histéricas especificas, para manter relagbes de dominagao”
(Thompson, 2000, p. 80).

Ainda de acordo com o autor, a ideologia ndo exige erro, falsidade ou

distor¢cdo; essas caracteristicas séo circunstanciais, ndo essenciais. Ele afirma:

“Nao é essencial que as formas simbdlicas sejam errdneas e ilusérias
para que elas sejam ideolégicas [..] o erro e a ilusdo séo
possibilidades contingentes, e nao caracteristicas necessarias”
(Thompson, 2000, p. 76).

A ideologia, portanto, depende do uso social das formas simbolicas e ndo de
seu conteuddo em si. Uma mesma narrativa pode operar como mecanismo de

dominacdo em um contexto e, em outro, adquirir carater revolucionario. Para
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Thompson, isso acontece por conta de uma concepc¢ao ampliada de dominacéo que

nao se restringe as relagdes de classe:

“As relacbes de classe sdo apenas uma forma de dominagdo e
subordinagdo [...] outras formas de conflito sdo prevalentes e, em
alguns contextos, de importancia igual ou até maior” (Thompson,
2000, p. 77-78).

Essa visdo vai contra a “tese da ideologia dominante”, segundo a qual as
formas simbdlicas difundidas pelos grupos dominantes tenderiam necessariamente a
produzir consenso e adesao (Thompson apud. Tavares, 2014).

Compreendendo a cultura como producéo de sentido situada, Thompson
(2000) destaca que toda forma simbodlica emerge e circula em condi¢cfes sociais e
histéricas especificas, produzida por individuos ou instituicbes com diferentes graus
de poder e recursos. Essas formas, uma vez lancadas ao espaco social, séo

apropriadas e reinterpretadas por audiéncias igualmente situadas:

“Os fenbmenos culturais [...] sdo sempre produzidos em circunstancias
sécio-histéricas particulares, por individuos providos de certos recursos e
diferentes graus de poder e autoridade; e, uma vez produzidos, circulam e
séo interpretados por outros individuos igualmente situados” (Thompson,
2000, p. 180).

De acordo com Néstor Garcia Canclini (1998) a cultura ndo pode ser
entendida apenas como um conjunto de significados produzidos e apropriados, mas
como um espaco de disputas, teatralizacbes e mediacdes entre as diferentes l6gicas
de poder. Para o autor, a teatralizacdo da cultura popular se estrutura a partir de trés
protagonistas: o folclore, as industrias culturais e o populismo politico, que
organizam os modos de circulag&o simbdlica e de producéo de legitimidade.

Canclini (1998) critica ainda a nogéo de “popular” construida pelos meios de
comunicacao, pois a cultura popular mediada pela midia € submetida a légica
mercadoldgica:“Popular € o que se vende macigamente, o que agrada as multiddes.
A rigor, ndo interessa ao mercado e a midia o popular, e sim a popularidade”
(Canclini, 1990, p. 260).

Assim, o popular deixa de ser tradicdo ou memoria coletiva, prevalecendo
uma “lei da obsolescéncia incessante”, em que produtos culturais precisam ser

constantemente renovados: “O popular massivo é 0 que ndo permanece, nao se
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acumula como experiéncia nem se enriquece com o adquirido” (CANCLINI, 1990, p.
261)

Canclini (1998) descreve o populismo como uma forma de mediacéo politica
gue articula valores tradicionais dos setores populares com sua representacao pelo
Estado ou por lideres carismaticos. Contudo, essa forma de constituicdo popular é
fragilizada pelas transformacGes estruturais contemporaneas como: a ldgica
publicitaria das industrias culturais, que redefine o campo politico; as crises
econdmicas e reestruturacdes neoliberais, que reduzem a capacidade do Estado de
responder as demandas populares; a diminuicdo da participacdo politico-partidaria e
o crescimento da mediacdo jornalistica, que transfere a intermediacdo dos
movimentos populares para o campo simbdlico da midia.

Por isso, Canclini (1998) destaca que cultura e poder se relacionam por meio
de circuitos simbdlicos obliquos, nos quais préticas culturais funcionam como
atuacdes, e ndo apenas acdes diretas. Incluem-se ai formas de critica social como o

humor jornalistico.

“Talvez o maior interesse para a politica de levar em conta a problematica
simbdlica ndo resida na eficacia pontual de certos bens ou mensagens, mas
no fato de que os aspectos teatrais e ritualizados do social tornem evidente
0 que ha de obliquo, simulado e distinto em qualquer interagédo” (Canclini,
1990, p. 330).

Dessa forma, Canclini (1998) reforca o argumento de que a midia performa
relacbes de poder, e que seus produtos culturais operam como arenas simbdlicas
onde se negociam sentidos e legitimidades, mesmo quando ficcionais.

Dentro dessa perspectiva, Stuart Hall argumenta sobre os sistemas de
representacdo, em que o processo cultural depende da capacidade humana de
construir correspondéncias entre 0 mundo material, nossos conceitos e 0s signos
que utilizamos para comunica-los.

O autor afirma: “A relagdo entre ‘coisas’, conceitos e signos se situa, assim,
no cerne da producao do sentido na linguagem, fazendo do processo que liga esses
trés elementos o que chamamos de ‘representacao’™ (Hall, 2016, p. 38).

Assim como em Thompson e Canclini, Hall defende que o sentido néo é fixo
ou natural, mas construido historicamente por meio de codigos culturais que estao
sempre sujeitos a transformagao. Hall (2016) destaca que “o sentido ndo é inerente

as coisas, ao mundo. Ele é construido, produzido. E o resultado de uma prética
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significante — uma pratica que produz sentido, que faz os objetos significarem” (Hall,
2016, p. 46).

Hall reforca ainda a centralidade dos atores sociais nesse processo de
significacado: “sdo os atores sociais que usam os sistemas conceituais, o linguistico e
outros sistemas representacionais de sua cultura para construir sentido” (Hall, 2016,
p. 49).

Sendo assim, qualquer analise sobre poder, midia e representacdo deve
considerar tanto as condicdes de producdo quanto os processos de circulacao,
apropriacao e disputa de sentidos no espaco social contemporaneo.

Essa dindmica demonstra que qualquer andlise sobre poder e midia deve
considerar tanto a producdo quanto a recepcdo das formas simbdlicas, além dos
aparatos que mediam essa circulagao.

E nesse ponto que o desenvolvimento dos meios de comunicacdo de massa
se torna central. Thompson (2000) argumenta que a modernidade redefiniu a escala,
o alcance e a fungao social do sentido. Para ele, a “midiagdo da cultura moderna”
corresponde ao “processo geral através do qual a transmissdo das formas
simbdlicas tornou-se cada vez mais mediada pelos aparatos técnicos e institucionais
das industrias da midia” (Thompson, 2000, p.104).

Ou seja, a circulagdo do sentido, que antes era restrita ao contexto imediato
de interacdo, passa a depender estruturalmente dos aparatos técnicos e
institucionais da midia. A producdo, reproducdo e interpretacdo das formas
simbdlicas se afastam dos seus contextos originais, alcan¢cando audiéncias amplas,
variadas e dispersas no tempo e no espaco.

Essa mediacdo técnica e institucional transforma radicalmente os contextos
de producdo e recepcdo das mensagens. Como observa Tavares ao interpretar

Thompson:

“A proliferacdo dos meios de comunicacdo permite que a mobilizagdo de
sentido das formas simbdlicas transcenda o contexto imediato [...]
ampliando significativamente o raio de operacdo da ideologia, que se torna
um fendmeno de massa” (Thompson apud Tavares, 2014).

Essa mudanca altera a forma como os individuos se relacionam com a
informagdo. Segundo o autor, na era moderna as pessoas nao apenas consomem

dados, mas atribuem significados, incorporam interpretacdes e participam de
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disputas simbdlicas que se expandem para além de seu contexto local. E um cenario
em que o sentido circula em larga escala e a disputa por visibilidade se torna central,
enquanto o poder opera também pela mediacdo simbdlica e a ideologia se difunde
como fendmeno estrutural massificado.

Assim, ideologia e midia, e dentro dela a midia corporativa, se tornam
dimensdes inseparaveis da analise da vida social contemporanea. Ao mesmo tempo
em que a midia € um espaco de circulacdo simbdlica, é arena de disputa politica e
instrumento de consolidacdo de relagcfes estruturais de poder. Essa midiacdo da
vida social, ou seja, “as maneiras como as formas simbdlicas, nas sociedades
modernas, tornaram-se crescentemente mediadas pelos mecanismos e instituicdoes
da comunicagdo de massa” (Thompson, 1998, p. 104), cria condi¢gbes para que a
producéo simbdlica ndo apenas circule, mas também forme as percepg¢des, crengas
e valores sociais.

Nesse processo, a circulacdo de formas simbdlicas amplia disputas pelo
sentido e pela definicdo da realidade social, enfatizando o papel do jornalismo como
mediador entre acontecimentos e publicos. Essa mediagcdo se articula também as
dinédmicas histéricas de poder da modernidade e o jornalismo foi fundamental para a
consolidacdo dos dois subsistemas centrais da sociedade moderna: (1) o Estado, ao
contribuir para um controle social estavel mediado por mecanismos ideologicos; e
(2) o mercado, ao operar como um sistema de troca de informacdes que transforma
valor de uso em valor de troca (Rocha, 2008).

Além dessas funcdes sistémicas, 0 jornalismo sempre carregou uma
ambiguidade estrutural, pois, ao mesmo tempo em que pode funcionar como
instrumento de dominacdo, também atua como fator de esclarecimento e
emancipacdo (Esteves apud Rocha, 2008). Essa tensdo € inseparavel da
midiatizagdo: quanto mais a vida social se apoia em fluxos simbolicos mediados,
mais intensa se torna a disputa pelo controle da visibilidade, dos enquadramentos e
das interpretacdes.

E nesse contexto que a discussao sobre efeitos da midia se torna relevante.
O campo jornalistico oscilou entre a “onipoténcia” atribuida aos meios pela Teoria
Hipodérmica e a quase total negacao de influéncia na Teoria dos Efeitos Limitados
— oscilacdes que acompanharam interesses politicos e econdmicos que financiaram
essas pesquisas (Wolf apud. Rocha, 2008). A virada ocorre com a Teoria do

Agendamento, que estabelece que os meios ndo apenas sugerem os temas sobre



19

0S quais o publico deve pensar, mas também influenciam como pensar sobre eles
(Rocha, 2008).

Essa teoria se estrutura a partir da interacdo entre trés agendas: a agenda
midiatica, o conteddo produzido pelos jornalistas; a agenda publica, os temas
considerados relevantes pelo publico; e agenda governamental, composta por
informacdes e eventos promovidos pelo Estado (Rocha, 2008).

De acordo com Rocha (2008), Molotch e Lester (1999) complementam essa
perspectiva ao identificar trés grupos de atores que disputam a definicdo da agenda
jornalistica:

a) promotores da noticia (news promoters), frequentemente ligados ao Estado e as
grandes corporacoes;

b) profissionais da midia (news assemblers), responsaveis por transformar
ocorréncias em acontecimentos publicos;

c) consumidores (news consumers), que constroem uma percepcao do “tempo
publico” a partir dos produtos jornalisticos.

A desigualdade entre esses grupos torna visivel a assimetria estrutural de
poder no processo de producdo da noticia, em que fontes oficiais dispdem de
acesso privilegiado, grupos marginalizados dependem de acesso disruptivo e
jornalistas exercem acesso direto ao investigarem fatos que o poder preferiria
manter ocultos. Para Traquina (2001), essas influéncias sdo mutuas, mas
“certamente desiguais”.

Essa compreensao dialoga com a teoria de Habermas revisada, segundo a
qual o jornalismo ocupa um espaco intermediario entre abordagens liberais, que
minimizam sua vinculagdo ao poder, e radicais, que o veem como subordinado as
ideologias dominantes (Serra apud. Rocha, 2008). Para Habermas, a midia opera na
tensdo constante entre controle sistémico e poder comunicativo, podendo tanto
reforcar estruturas hegemonicas quanto abrir espago para contrapublicos e pressdes
sociais capazes de transformar processos politicos. (Rocha, 2008).

Assim, compreender essas dinamicas € fundamental para analisar a atuacdo
do jornalismo em narrativas que, como ocorre em The Boys, evidenciam e satirizam
os mecanismos de poder, disputas simbdlicas e mediacdes que estruturam a vida
social. Encerrada esta discussdo, a proxima secdo aprofundard o debate tedrico

com as contribuicbes de Pierre Bourdieu, Manuel Castells e Douglas Kellner, cujas
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obras ampliam a compreensdo sobre poder, midia e producdo simbdlica nas
sociedades contemporaneas.

Como visto anteriormente, Castells (2015) parte da premissa de que, nas
sociedades contemporaneas, o poder depende do controle da comunicacdo, assim
como o contrapoder depende do rompimento desse controle. A comunicacdo de
massa, organizada em torno de conglomerados midiaticos, e um dos principais
espacos de definicdo da realidade social, que além de registrando acontecimentos,
estrutura quadros interpretativos que influenciam percepcOes, afetos e acodes
coletivas.

Segundo o autor, os meios de comunicacao sdo moldados por relagbes de
poder enraizadas nos negocios de midia e nas politicas do Estado, que definem
guais temas emergem, quais versdes ganham credibilidade e quais vozes sao
sistematicamente marginalizadas. Ao mesmo tempo, as redes digitais criam um
espaco de comunicacdo autdbnoma, permitindo que atores independentes, como
movimentos sociais, coletivos, jornalistas autdbnomos, produzam narrativas
alternativas capazes de desafiar discursos hegemoénicos (Castells, 2015). E uma
batalha pela construcdo da mente social, descreve Castells (2015), em que
diferentes atores tentam enquadrar o sentido do mundo.

A dinamica proposta por Castells também ajuda na compreenséo da narrativa
de The Boys, obra central para este trabalho. Na série, a corporacdao Vought exerce
poder ndo apenas pela for¢ca institucional, mas sobretudo pelo controle da
comunicacao, moldando as percepcdes publicas. Ao mesmo tempo, 0s vazamentos
e midias alternativas tentam romper esse monopdlio simbdlico, uma representacéo
clara do contrapoder de Castells.

Partindo da premissa de que as praticas comunicacionais nunca sdo neutras,
pois se inscrevem em relagdes de for¢a historicamente estruturadas. Como afirma o
autor, “as relacdes de comunicacao sdo, de modo inseparavel, sempre, relagcées de
poder” (Bourdieu, p.11). Essa afirmacao € crucial para ler o jornalismo n&o apenas
como um mediador, mas como um campo que participa ativamente da producéo e
legitimagéo de visdes de mundo.

Para Bourdieu, o poder simbdlico € a capacidade dos agentes simbdlicos —
entre eles, os profissionais da imprensa — de confirmar ou transformar percepc¢des
socialmente compartilhadas. E por isso que o autor descreve o poder simbolico

como um “poder de construir dados pela enunciacéo, de fazer ver e fazer crer, de
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confirmar ou transformar a visdo do mundo e, deste modo, a agdo sobre o mundo”
(Bourdieu, p.14).

Esse poder nédo é exercido pela forca fisica, mas pela autoridade reconhecida
que determinados agentes e instituicdes acumulam dentro de um campo. E
precisamente por meio desse reconhecimento, e ndo da coercao direta, que a midia
consegue naturalizar determinadas narrativas, apresentar classificagcbes sociais
como legitimas e mascarar sua propria arbitrariedade. Como diz o autor, o poder
simbdlico s6 se exerce “por ser reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario”
(Bourdieu, p.14).

Dentro dessa perspectiva, o jornalismo pode ser entendido como um dos
terrenos onde ocorre aquilo que Bourdieu chama de “luta propriamente simbdlica”. E
nessa luta que diferentes agentes tentam impor suas definicbes sobre o mundo
social, alinhando-as aos seus interesses e posicdes. O autor afirma explicitamente
que:

“As diferentes classes e fragdes de classes estdo envolvidas numa luta
propriamente simbdlica para impor a definicAo do mundo social mais
conforme aos seus interesses, e imporem o0 campo das tomadas de
posi¢cBes ideoldgicas reproduzindo em forma transfigurada o campo das
posicdes sociais” (Bourdieu, p.11).

Bourdieu (2003) analisa 0 campo jornalistico como um espac¢o de disputas
estruturado por relagcdes de for¢ca e pela luta pelo monopdlio da autoridade para
dizer o que é relevante, verdadeiro e digno de atencéo publica. Para o autor, a midia
nao so reflete a realidade, mas participa ativamente da sua construcdo por meio do
que ele denomina de “poder simbdlico”, a capacidade de nomear, classificar e impor
significados como se fossem naturais.

No jornalismo esse poder se expressa por meio das rotinas produtivas, dos
critérios de noticiabilidade e das pressfes comerciais e politicas que moldam o que
aparece no noticiario. Bourdieu explica que a ldgica da visibilidade, acelerada pela
competicdo e pela busca por audiéncia, com a tendéncia de simplificar os
acontecimentos, privilegiando o imediato e reforcando as agendas ja dominantes.
Assim, o campo jornalistico opera com relativa autonomia, mas também sofre
condicionamentos de outros campos, como o0 politco e o0 econdmico
(Bourdieu,1997).

Em Sobre a televiséo (1997), Bourdieu argumenta que o jornalismo opera sob
uma légica de concorréncia permanente, o que produz efeitos estruturais nas formas

simbolicas que circulam socialmente. Sua critica a televisdo, que pode ser aplicada
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a midia em geral, envolve como a busca por visibilidade e por “noticiabilidade” tende

a reduzir a complexidade dos acontecimentos e a privilegiar temas que se ajustam

as expectativas do mercado e as rotinas do campo.

Os jornalistas — seria preciso dizer o campo jornalistico — devem sua
importancia no mundo social ao fato de que detém um monopdlio real sobre
os instrumentos de producéo e difusdo em grande escala da informacao e,
através desses instrumentos, sobre o acesso dos simples cidaddos, mas
também dos outros produtores culturais, cientistas, artistas, escritores, ao
que se chama por vezes de espago publico. isto é, a grande difusdo. [...]
eles exercem uma forma rarissima de dominagéo: tém o poder sobre os
meios de se exprimir publicamente, de existir publicamente, de ser
conhecido de ter acesso a notoriedade publica (o que, para os politicos e
para certos intelectuais, € um prémio capital) (BOURDIEU, 1997, p. 65).

O telejornalismo ocupa posi¢éo estratégica no campo midiatico por constituir a
forma mais institucionalizada e legitimada de jornalismo audiovisual. Segundo
Nelson Traquina (2005), o jornalismo — e sua expressao televisiva — opera
segundo critérios estruturados de noticiabilidade, que funcionam como “uma
gramatica da selegao” (Traquina, 2005, p. 63).

Esses critérios orientam o que pode ser transformado em noticia, organizando
o fluxo da informag¢é&o de acordo com expectativas profissionais e pressdes externas,
sobretudo mercadoldgicas. Esse mecanismo aproxima-se do que Bourdieu (1997)
descreve como censura estrutural: um conjunto de condicionamentos do campo que
orientam praticas sem que 0S agentes necessariamente percebam seu carater
coercitivo.

E importante compreender o telejornalismo como um formato especifico de
circulacao de informacéo, dotado de linguagem prépria e de regras de producgado que
o distinguem de outros géneros jornalisticos. O telejornalismo articula narrativas por
meio de texto, imagem e som, construindo um discurso simultaneamente informativo
e performativo. Para Paternostro (2006), sua forca deriva justamente dessa
combinagdo, pois “s6 se faz TV com imagem, mas a palavra tem lugar garantido”
(2006, p. 85). A autora destaca que o desafio do telejornalismo esta em descobrir
como e quando utilizar a palavra, de modo a complementar a informacé&o transmitida
visualmente.

Nesse sentido, a televisdo é marcada por especificidades que moldam o
processo de construcao noticiosa. A primeira delas é a informacéo visual, ja que a
TV opera por uma linguagem acessivel a diferentes publicos, independentemente de
alfabetizagdo formal. Segundo Paternostro (2006, p. 75), “a imagem € o signo mais
acessivel a compreensao humana”, pois permite que o telespectador “entenda, se
informe e amplie o conhecimento” apenas pela observagao direta.

Outra caracteristica central é o imediatismo, potencializado pelos recursos
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tecnoldgicos que conectam o acontecimento ao publico quase em tempo real. A

autora ressalta que a televisdo transmite informagado “no momento exato em que
ocorre”, com satélites capazes de mostrar fatos de qualquer parte do mundo
(Paternostro, 1999, p. 75). Esse imediatismo se articula a instantaneidade, pois a
mensagem televisiva é captada “de uma sé vez’, sem possibilidade de releitura ou
pausa, 0 que exige textos claros, diretos e oralizados, pensados para serem
compreendidos na primeira escuta.

O telejornalismo também se caracteriza pelo alcance massivo, atingindo
diferentes classes sociais e regides, 0 que reforca seu papel como mediador
hegemonico da realidade. Paternostro aponta que uma mesma informacéo pode ser
“vista e ouvida de varias maneiras diferentes”, dependendo das condi¢cbes
socioculturais do publico (Paternostro, 1999, p. 75). Tal amplitude refor¢a o potencial
de enquadramento simbdlico discutido por Bourdieu, uma vez que a televisdo néo
apenas informa, mas orienta percepc¢es compartilhadas.

Além disso, o telejornalismo possui forte poder de envolvimento, pois
“transporta o telespectador para dentro de suas histérias” (Paternostro, 2006, p. 75).
Esse efeito se intensifica quando reporteres e apresentadores se tornam figuras
reconhecidas e identificaveis, estabelecendo vinculos afetivos que fortalecem a
autoridade da fala jornalistica.

Entretanto, esse formato também apresenta limitacdes estruturais, como a
superficialidade, resultado do “timing” acelerado da programagao televisiva
(Paternostro, 2006, p. 75). O pouco tempo disponivel para cada noticia reduz a
complexidade da abordagem, privilegiando acontecimentos com forte apelo visual e
narrativas simplificadas, um aspecto que dialoga diretamente com a critica de
Bourdieu (1997) sobre o carater ‘“restritoc” e “homogeneizado” da informagao
televisiva.

Por fim, o telejornalismo é regido pela audiéncia, cujas medicdes orientam
decisdes editoriais e estilos narrativos. Para Paternostro, os indices de audiéncia,
quantitativos e qualitativos, “podem ser usados na busca do estilo do jornalismo de
uma emissora” (2006, p. 75, 76). Assim, cada telejornal desenvolve uma estética e
um ritmo préprios, combinando texto, edicdo, apresentacdo e recursos sonoros de
acordo com seu posicionamento no mercado.

Em sintese, o telejornalismo € um campo de producgao simbdlica que organiza
a realidade por meio da articulacdo entre imagem e palavra, operando sob logicas
industriais, tecnoldgicas e discursivas especificas. Como observa Paternostro, a
construcdo da noticia televisiva exige cuidado para que texto e imagem se

complementem, considerando que a fotografia “ja passa uma mensagem por si s6” e
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nao precisa ser descrita (1999). O trabalho do reporter e do editor €, portanto, o de

selecionar, descartar e ajustar elementos visuais e verbais para garantir clareza e

M-

coeréncia na narrativa — sempre lembrando que, na televisdo, a informagéao

recebida apenas uma vez, o que refor¢ca a necessidade de simplicidade, oralidade

D

precisao.

Além disso, a reflexdo sobre o telejornalismo pode ser aprofundada a partir
das contribuicdes de Nilson Lage, para quem a linguagem — verbal ou imagética —
funciona como um instrumento de organizacdo simbdlica do mundo. Segundo o
autor, ndo é possivel falar das noticias sem mencionar figuras imagéticas, pois a
imagem € capaz de condensar sentidos de maneira que “ndo caberia em mil
palavras” (Lage, 2000). Ao enfatizar que a noticia resulta de processos de selegao,
ordenacdo e nomeagdao, o autor reforca que a producgao jornalistica nunca € neutra,
mas orientada por escolhas que estruturam a realidade narrada.

Partindo da nogdo de campo de Bourdieu, que situa o jornalismo dentro de
disputas simbdlicas, Muniz Sodré aprofunda essa discussdo ao mostrar que o fato
em si ndo basta para constituir a noticia. Para o autor, “o fato em bruto (‘o objeto
atual’) determina o acontecimento, desdobra-se por meio de uma interpretagdo em
noticia” (Sodré, 2009, p. 72). Essa interpretacdo nao € neutra: trata-se de uma
operacao discursiva que seleciona certos elementos da realidade e os organiza de
modo a produzir sentidos compartilhaveis. Nesse movimento, como lembra Sodré, o
valor do acontecimento n&do esta em sua anomalia isolada, pois “a pura e simples
ruptura da normalidade cotidiana [...] ndo é teoricamente suficiente para definir a
noticia” (Sodré, 2009, p. 74).

Além disso, Sodré enfatiza que o jornalismo institui uma temporalidade
prépria, que molda a vida publica ao transformar o fluxo dos fatos em atualizacéo
constante. O acontecimento, ao ser narrado, “inscreve desde sempre uma diretiva
de construgdo do tempo social pela pontuagdo no ritmo dos acontecimentos”,
constituindo “o caminho para a fixagdo temporal da atualidade num presente”
(Sodre, 2009, p. 87). Essa pontuacao ritmica contribui para estabilizar o presente
como referéncia social e reforca o papel do telejornalismo enquanto operador da
atualidade.

Enquanto Bourdieu e Muniz Sodré enfatizam o campo jornalistico como
construtor da realidade, Castells olha para as estruturas macro que organizam o
sistema comunicacional contemporaneo. Em O poder da comunicacdo (2009), o
autor argumenta que o poder na sociedade em rede se exerce primordialmente pelo
controle da comunicacdo, e que as tecnologias digitais transformam profundamente

essa dinamica.
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A comunicacdo de massa, tradicionalmente controlada por empresas e

Estados, opera como o principal mecanismo de producdo de agendas, legitimagéo e
administracdo do consenso. Por outro lado, a internet abre espaco para formas de
contrapoder que nao dependem das hierarquias tradicionais. Castells (2009)
defende que o valor, inclusive o valor simbdlico, é definido pelos grupos dominantes,
e por isso, disputar valor é disputar poder.

Nas sociedades contemporaneas o conflito pelo controle das narrativas se
torna mais intenso porque a principal forma de exercer influéncia € moldar a mente
das pessoas.

A partir desse panorama, a leitura de Douglas Kellner (2001) acrescenta uma
camada para compreender como o poder se materializa na cultura contemporanea.
O autor argumenta que 0s meios de comunicagdo funcionam como uma espécie de
pedagogia cultural que molda percepcdes, valores e identidades.

Segundo Kellner, “a cultura da midia é industrial; organiza-se com base no
modelo de producdo de massa [...] e seus produtos sdao mercadorias que tentam
atrair o lucro privado produzido por empresas gigantescas” (2001, p. 9).

Convergindo com Bourdieu ao indicar que a midia participa da construcao da
visdo do mundo, e dialogando com Castells ao mostrar que esse processo esta
inserido em estruturas de poder que articulam comunicac¢&o, economia e ideologia,
Kellner (2001) enfatiza que essa cultura ndo impde uma doutrinacdo rigida, mas

opera pela seducéo dos prazeres midiaticos.

“(...) o entretenimento oferecido por esses meios frequentemente é
agradabilissimo [...] usando espetaculo para seduzir o publico e leva-lo a
identificar-se com certas opinides, atitudes, sentimentos e disposi¢des”
(Kellner, 2001, p. 11).

Por isso se trata de um sistema que articula midia e consumo para ajustar
comportamentos aos interesses do mercado, reforcando valores dominantes ao
mesmo tempo em que oferece elementos para possiveis resisténcias. Essa linha
interpretativa se revela especialmente pertinente para analisar The Boys, onde a
Vought representa essa légica da cultura mididtica como mercadoria, produzindo
celebridades, espetaculos e narrativas que moldam o imaginario social, enquanto

movimentos de contrapoder tentam romper justamente esse controle.

SATIRA E CRITICA CULTURAL

Ao abordar producdes culturais que operam no campo da critica social, como
The Boys, é indispensavel recorrer as formulagdes de Linda Hutcheon sobre

parddia, sétira e ironia. Para a autora, o ponto de partida da analise ndo é apenas o
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texto em si, mas a relacdo que este estabelece com outros discursos e com seus

leitores. A producéo de sentidos exige, portanto, uma relagc&o horizontal entre autor
e publico: “O escritor deve ‘estar em pé de igualdade com o leitor/ouvinte num
esforco para elaborar sentidos a partir de linguagem comum a ambos’™
(HUTCHEON, 2001, p. 16). Essa compreensao é importante para interpretar a série,
pois a critica depende da capacidade do espectador de reconhecer os codigos do
jornalismo, da cultura de celebridades e da comunicagéao politica.

Hutcheon define a par6dia como uma forma de repeticdo que nédo se limita a
imitagao: “A parddia é, noutra formulacéo, repeticdo com distancia critica, que marca
a diferenga em vez da semelhanga” (Hutcheon, 2001, p. 17). Essa “distancia critica”
permite a parédia operar como mecanismo de reflexdo e desnaturalizacdo dos
discursos dominantes.

De acordo com a autora, “a funcéo da parodia era, com frequéncia, a de ser o
‘malicioso e denigrativo’ veiculo da satira” (Hutcheon, 2001, p. 26), uma associagao
que ainda se manifesta em producdes culturais contemporaneas que buscam
denunciar as contradi¢des sociais.

No entanto, a eficacia desse veiculo depende da capacidade interpretativa do
publico: “a parddia prospera em periodos de sofisticagao cultural que permitem aos
parodistas confiar na competéncia do leitor (espectador, ouvinte)” (Hutcheon, 2001,
p. 31).0u seja, para que a critica se realize, o espectador deve reconhecer a logica
original que esta sendo distorcida. Isso € particularmente relevante para The Boys,
que emprega formas televisivas familiares, como telejornais, talk shows e
pronunciamentos oficiais, apenas para subverté-las e expor seus mecanismos
internos.

Hutcheon concebe a parddia como uma relagdo entre textos: “tal como
Genette, vejo a parddia como uma relacdo formal ou estrutural entre dois textos. Nos
termos de Bakhtin, trata-se de uma forma de dialogia textual” (Hutcheon, 2001, p.
34). Esse dialogo intertextual é central na construcdo de Seven on 7, produto
transmidia da série, que dialoga diretamente com formatos jornalisticos tradicionais
ao mesmo tempo em que evidencia seus limites, manipulacdes e vinculos com
interesses corporativos.

A importancia do leitor/intérprete € ressaltada quando Hutcheon afirma que
‘os textos ndo geram nada — a néo ser que sejam apreendidos e interpretados”
(Hutcheon, 2001, p. 35). Na logica de The Boys, isso significa que a satira s6 se
realiza plenamente quando o publico reconhece as referéncias ao sensacionalismo,
ao enquadramento noticioso e a instrumentalizagdo politica do jornalismo.

Hutcheon amplia essa definicdo ao afirmar que “a parddia € repeticdo, mas
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repeticdo que inclui diferenca; é imitacdo com distancia critica, cuja ironia pode

beneficiar e prejudicar ao mesmo tempo” (Hutcheon, 2001, p. 54). Essa dualidade é
caracteristica da critica de The Boys, que utiliza a estética do jornalismo tradicional e
exp0e suas fragilidades e potencial de manipulagdo ao mesmo tempo.

Hutcheon faz uma distingao entre satira e parddia, observando que “a satira é
extramural (social, moral) no seu objetivo aperfeicoador de ridicularizar os vicios e
loucuras da Humanidade” (Hutcheon, 2001, p. 61). Dessa forma, a satira ndo age
apenas sobre formas discursivas, mas sobre comportamentos e estruturas sociais.
Para isso, ela recorre a ferramentas parddicas: “a satira usa, frequentes vezes,
formas de arte parddicas (...) quando aspira a diferenciacao textual como veiculo”
(Hutcheon, 2001, p. 62).

Essa dinamica aproxima diretamente Hutcheon de The Boys, cuja critica aos
conglomerados midiaticos, ao capitalismo corporativo e a espetacularizacdo da
violéncia depende da fuséo entre parddia (na forma) e satira (no conteudo). Como
lembra a autora, “nenhum aspecto da sociedade tem estado a salvo da atencéo
escarnecedora do parodista” (Hutcheon, 2001, p. 62).

Considerando a teoria de Hutcheon, podemos observar que The Boys constréi
seu comentario social através da manipulacdo de formatos midiaticos reconheciveis,
criando um jogo intertextual que depende tanto da “competéncia do leitor” quanto da
insercao critica das formas discursivas.

A partir dos argumentos apresentados, fica claro que produtos midiaticos,
sejam eles informativos ou ficcionais, funcionam como espacos de producdo e
disputa de sentidos. Ao mediar formas simbdlicas e organizar regimes de
visibilidade, a midia participa ativamente da configuracdo do poder, seja reforcando
narrativas hegemonicas ou expondo suas contradi¢des. Essa dindmica, intensificada
pelos aparatos técnicos e institucionais da comunicacdo contemporanea, evidencia
que as representacfes culturais sdo praticas inscritas em contextos historicos
especificos, moldadas por interesses econdmicos, légicas mercadolégicas e
disputas politicas.

Dessa forma, o referencial tedrico construido neste capitulo oferece o suporte
necessario para compreender como The Boys e seu telejornal Seven on 7 operam
como dispositivos criticos. A partir da l6gica transmidia, a série evidencia as tensdes
em torno da autoridade narrativa e do controle simbdlico, permitindo analisar como
esses mecanismos dialogam com as dindmicas estruturais do jornalismo

contemporaneo.
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O JORNALISMO COMO AGENTE SOCIAL E POLITICO

A comunicacdo acompanha a humanidade desde seus primérdios, sendo um
elemento fundamental para a construcdo das relacdes sociais. Para Bordenave
(1997), é uma necessidade que possibilita a formacdo do ser humano como um
sujeito histérico e social. Porém, apesar de ser indispensavel, a pratica
comunicacional sempre esteve atravessada por interesses que comprometem seus
principios e a tornam em instrumento de disputa.

O desenvolvimento da comunicagcdo marcou momentos decisivos na histéria
da humanidade. A invencdo da tipografia por Gutenberg, no século XV, é
considerada um divisor de aguas, pois possibilitou a producdo em massa de textos,
ampliou a circulacado de ideias e possibilitou a consolidagcdo da imprensa (Pena,
2005). Esse avanco abriu caminho para o surgimento do jornalismo como pratica
estruturada, que, desde entdo, assumiu papel central como mediador social e
politico. Como observa Traquina (2005), desde o século XIX o jornalismo se
consolidou como um campo marcado pela tensdo entre os polos intelectual e
econbmico, ndo apenas com a funcéo de informar, mas também capaz de moldar
percepcdes, legitimar discursos e influenciar comportamentos coletivos (Pena,
2005).

Essa capacidade de mediar o acesso a informacdo atribuiu ao jornalismo o
papel de quarto poder, se transformando em um instrumento capaz de “estabilizar ou
desestabilizar governos” (Bordenave, p.34, 1997) e instituicbes. Porém, essa
atividade, que deveria priorizar a técnica, a ética e a estética, é atravessada por
interesses como “o lucro, o prestigio, o poder e o dominio” (Bordenave, p.9, 1997).

A nocao de jornalismo como quarto poder se consolidou a partir do ideal
liberal de que a imprensa deveria atuar como um contraponto autbnomo ao Estado,
fiscalizando-o em nome do interesse publico. Traquina (2005), conforme discutido
por Santana (2023), observa que o0s estudos sobre jornalismo passaram a
problematizar precisamente essa relacdo entre imprensa, sociedade e democracia,
desde a década de 1970, questionando a capacidade real desse “Quarto Poder” de
corresponder as expectativas depositadas sobre ele pela teoria democratica.

A teoria democratica, ao defender a importancia da transparéncia, do debate
publico informado e da fiscalizagdo do Estado, influenciou a forma como se

compreende a atuagéo jornalistica: como um servigo de interesse coletivo que busca
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a verdade, vigia autoridades e age como “cdo de guarda’ diante de abusos
(Traquina, apud Santana, p.6). Assim, a imagem do jornalista como defensor dos
cidadaos e guardido dos direitos publicos emerge como parte de um ideal liberal de
imprensa, que valoriza autonomia e independéncia em relacdo aos governantes
(Kovach; Rosenstiel, apud Santana, 2023).

Porém, esse ideal se mantém permeado por contradicbes: o jornalismo
reivindica independéncia do Estado, mas permanece estruturalmente dependente
das dinamicas do mercado e do poder econémico (Moretzsohn apud. Santana,
2023, p.6). Ainda assim, a nogcao de quarto poder persiste como um dos discursos
centrais de legitimac&o social do jornalismo.

Diversos exemplos historicos ilustram o papel da imprensa como um agente
ideolégico. Pena (2005) cita a Guerra do Iraque, em 2003, como um caso marcante,
em que o governo dos Estados Unidos utilizou a imprensa americana para a
formacdo da opinido publica a favor das acgdes militares, alinhada aos seus
interesses politicos. Outro exemplo mais recente, a Guerra entre a RUssia e a
Ucrania, se tornou o primeiro grande conflito armado acompanhado através da
circulacdo de informacdo em tempo real com as redes sociais. Esse “marco” expde a
mudanga das dindmicas comunicacionais, onde temos usuarios comuns, jornalistas
e veiculos independentes disputando espaco e credibilidade com a midia
hegemobnica, em um processo denominado por Castells (2015) como
autocomunicacdo de massas. Nesse contexto, a informacdo, apontada por Pena
(2005, p. 11) como o “bem mais precioso do mundo poés-industrial” fica vulneravel a
atuacdo de veiculos sensacionalistas e desinformativos, que exploram a rapida
circulacdo de noticias para influenciar as percepgdes e opinides do publico.

Nesse sentido, o Genocidio em Gaza, com atagues recentes iniciados em
2023, sob o comando do primeiro-ministro de Israel, Benjamin Netanyahu,
demonstra de forma ainda mais explicita como a comunicagdo é atravessada por
disputas narrativas. Enquanto a midia hegemonica ocidental reproduz discursos
alinhados a interesses geopoliticos especificos — especialmente dos Estados
Unidos e de Israel —, jornalistas independentes e cidaddos palestinos utilizam as
redes sociais para denunciar violagdes dos direitos humanos e apresentar versoes
alternativas dos fatos.

A relacdo entre esses dois paises é sustentada por um entrelagcamento

profundo entre interesses geopoliticos, econdmicos e empresariais das elites
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norte-americanas e israelenses. De acordo com Nasser, Huberman e Goldwaser
(2025), esse vinculo ultrapassa o lobby pro-Israel, envolvendo o complexo
industrial-militar, o setor energético e a estratégia de presenca dos EUA no Oriente
Médio. Governos sucessivos ampliaram apoio financeiro, militar e diploméatico a
Israel, chegando a blinda-lo de criticas internacionais mesmo diante de denuncias de
genocidio e violagBes do direito internacional (Nasser, 2025). Dessa forma, a alianca
reforca um projeto comum de dominacdo do Oriente Médio e legitimacao
internacional.

A disputa por legitimidade também ocorre no plano comunicacional. O conflito
palestino-israelense esta imerso em estratégias de propaganda, relagdes publicas e
atuagcao de grupos de lobby, configurando uma verdadeira “guerra de informagao”,
em que cada ator busca justificar suas acdes perante a opinido publica global (Berry
apud Silva, 2024).

Nesse contexto, o0 interesse da midia internacional se mantém por fatores
estruturais e pelos valores-noticia. Em vez de atuar como mediadora neutra,
participa dessa disputa simbdlica, onde os diferentes atores competem para se
sobressair no debate internacional.

Essa dindmica pode ser compreendida pelas no¢gdes de poder e contrapoder,
propostas por Castells (2015), onde o poder se sustenta através do controle da

comunicacao e o contrapoder do rompimento desse controle.

“A comunicagdo livre é a pratica mais subversiva de todas, pois desafia o
poder dos relacionamentos incorporados as instituices e organizagbes da
sociedade. A comunicacdo de cima para baixo, sob o controle das
empresas e dos governos, caracterizou a histéria da humanidade.Qualquer
nova tecnologia de comunicagéao, (...) € um desafio a autoridade” (Castells,
p. 31, 2015)

Dessa forma, se as midias de massa moldam percepcdes em beneficio de
interesses institucionais, as redes digitais permitem o surgimento de narrativas que
vao contra a légica dominante. Essa disputa se conecta ao carater estrutural da
comunicacao de massa, moldada por relacdes de poder que tem suas raizes tanto
nos negécios de midia quanto nas politicas do estado. Segundo Castells (2015), o
que tem valor dentro desse sistema midiatico € aquilo que as instituices definem

como relevante. Sendo assim, o jornalismo opera em um campo em que as escolhas
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editoriais sdo influenciadas por pressdes politicas e mercadologicas , evidenciando
como a producéo de noticias nao € neutra, conforme destaca (Traquina, 2005):
Traquina propde pensar o jornalismo como um espacgo de disputas, o “campo
jornalistico”, onde diferentes agentes lutam pelo poder de definir o que € noticia e
como ela deve ser produzida. Nesse campo, convivem tensdes entre duas forcas
principais: uma que enxerga o jornalismo como servi¢o publico, orientado por ideais
democraticos, e outra que o vincula ao mercado, tratando noticias como mercadoria
e a atividade jornalistica como negdcio. Essa dinamica, observada por Bourdieu, faz
com que os polos intelectual e econémico se tornem predominantes sobre o politico

durante o século XIX (Traquina, 2005).

“No entanto, tal como os jornalistas desenvolveram a sua ideologia
profissional em consonancia com a teoria democratica e inspirados por ela,
concomitantemente, mesmo desde antes do século XIX, o jornalismo tem
sido um negdcio e as noticias, uma mercadoria que tem alimentado o
desenvolvimento de companhias altamente lucrativas. Para o socidlogo
francés Pierre Bourdieu os dois polos do campo jornalistico contemporaneo
— 0 intelectual e 0 econdmico — tornaram-se dominantes no jornalismo ao
longo do século XIX, diminuindo a importancia do “polo politico”.” (Traquina,
2005, p. 27)

Tuchman (1980) evidencia como as noticias sdo construidas dentro do campo
jornalistico, afirmando que funcionam como “uma janela para o mundo’. A autora
destaca que as noticias sdo moldadas por diferentes enquadramentos que
selecionam, priorizam e organizam o0s acontecimentos. Ou seja, a construgdo das
noticias ndo é neutro, pois depende de escolhas que estruturam a percepcao social

darealidade.

O tema de que o ato de fazer noticia é o ato de construir a propria realidade,
e ndo uma imagem da realidade, permeia todo este livro. O jornalismo
transforma ocorréncias em eventos noticiosos. (...). Mas o processo de fazer
noticia ndo se realiza no vazio, e, portanto, o segundo tema € que o0
profissionalismo atende aos interesses organizacionais ao reafirmar o
processo institucional no qual o jornalismo esta inserido. (Tuchman, p.12,
1980)

Por outro lado, de acordo com Tuchman (1980), os proprios jornalistas
defendem que o trabalho de apuracdo exige a demonstracdo de imparcialidade, o
gue demanda um afastamento da histéria. Porém, de acordo com a autora, essa

imparcialidade envolve o esforgo de “demonstrar que se faz todo o possivel para ser
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preciso, a fim de manter a credibilidade e evitar reprimendas de superiores e 0
perigo onipresente de processos por difamagao.”

Assim, o jornalismo esta longe de ser apenas um reflexo da sociedade,
configurando-se como uma pratica social e politica capaz de construir narrativas que
moldam a vida em sociedade. A noticia, principal produto do jornalismo, corresponde
ao resultado de processos sociais, institucionais e profissionais que selecionam,
organizam e hierarquizam acontecimentos, de acordo com Traquina (2005). A
construcdo noticiosa depende das disputas e das rotinas do campo jornalistico, o
gue corrobora o argumento de que o jornalismo nao “espelha” o mundo, mas
participa ativamente da sua producédo simbdlica.

E a questdo em torno do controle narrativo, tdo presente nos debates
contemporaneos sobre midia e poder, acaba se refletindo, inevitavelmente, em
diversos produtos culturais, como filmes, séries e quadrinhos, que recorrem a figura
do jornalista como critica as praticas comunicacionais vigentes.

Nesse contexto de disputas simbdlicas, a série The Boys surge ndo apenas
como uma desconstrucdo do género de super-herdis, mas como uma leitura acida
das formas pelas quais o jornalismo e a comunicacdo vém sendo apropriados pelos
interesses das grandes corporacdes. A série expde, de maneira hiperbdlica, praticas
como a instrumentalizacdo da noticia em beneficio de agentes econdbmicos, 0 uso
estratégico dos enquadramentos para sustentar determinadas visdes de mundo e a
crescente transformacao da atividade jornalistica em um braco de relagdes publicas,
esvaziando o jornalismo de sua promessa democréatica.

Logo, ao analisar o telejornal Seven on 7, que compde o universo transmidia
de The Boys, percebemos que, além de um elemento narrativo, ele atua como uma
caricatura critica dos telejornais que operam alinhados aos conglomerados que 0s
financiam. Ao satirizar estratégias como a selecéo enviesada de acontecimentos, a
criacdo de inimigos convenientes, a espetacularizacdo do cotidiano e a constante
gestado de reputacdes, o programa evidencia como tais praticas ndo sao exclusivas
da ficcdo, mas correspondem aos modos reais de producéo da noticia.

Com isso, a analise do Seven on 7 nesta pesquisa busca compreender como
essas dindamicas sdo dramatizadas e tensionadas, evidenciando que a disputa pelo
controle das narrativas — central nos campos politico e comunicacional — encontra

na série um espelho das engrenagens que estruturam o jornalismo contemporaneo.
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NARRATIVAS CRITICAS AO JORNALISMO EM QUADRINHOS E SERIES

The Boys € uma producdo audiovisual lancada em 2019 pela plataforma de
streaming Prime Video, desenvolvida por Eric Kripke. A série é baseada nos
guadrinhos homdénimos criados por Garth Ennis e Darick Robertson, publicados
originalmente em 2006. A narrativa acompanha um grupo de justiceiros, denominado
The Boys, que busca enfrentar e expor os abusos cometidos pelos Supes,
individuos com superpoderes que exploram suas habilidades em beneficio préprio e
da corporacao que os administra. O objetivo central, tanto nos quadrinhos quanto na
série, é oferecer uma desconstrucédo do arquétipo do super-herdi, expondo seu lado
sombrio e corrupto.

Figura 1 - Capa de The Boys Volume 1: O Nome do Jogo

GARTH ENNIS \DARICK ROBERTSON

) NOME‘(T'QI)O JOGO
’ "
)

/A

V4

Fonte: Amazon (2025)

Esse movimento de desconstru¢cdo, que ganhou forca nos quadrinhos nos
anos 80, transformou a forma como os super-herdis eram representados. Obras
como Watchman, Cavaleiro das Trevas e V de Vinganca apresentaram personagens
moralmente ambiguos em cenarios de degradagcdo social (Lima, 2013). Em um

cenario em que o0s super-herdis representavam mitos modernos, essa mudanca
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reflete transformagdes culturais e historicas que necessitavam de figuras mais
humanas (Eco, 2004 apud Lima 2013).

Nas producOes audiovisuais contemporaneas, esse processo se repetiu.
Séries como Watchman (2019), Invincible (2021) e Pacificador (2022) retomam essa
l6gica dos quadrinhos, mas agora traduzida para o publico dos streamings. Nesse
cenario, The Boys se destaca como uma obra que reconhece e expressa a realidade
de seu “ambiente social historico” (Lima, p.4, 2013)

Em entrevista ao jornal Los Angeles Times, Garth Ennis explicou que o
cenério do cinema e da TV esta saturado com super-herois, por sua representacao
fantasiosa de esperanca e empoderamento “em um mundo que carece de ambos”.
O autor explicou que nao cresceu com essas figuras, entdo sua visdo é negativa,
levando-0 a escrever sobre corrupcdo governamental corporativa, abuso de poder e
o abandono das pessoas comuns da sociedade. Ele cita que é atraido por “ escrever
sobre a vida como a encontro, em vez de figuras fantasiosas idealizadas e sem
relacdo com a realidade.”

A série conquistou notoriedade por seu tom irreverente e critico, pelo humor
acido e pelo comentéario social embutido em suas tramas, recebendo elogios da
critica e sucesso comercial consistente, que resultou em spin-offs e produtos
derivados. Antes de chegar ao streaming, The Boys teve uma adaptacao
cinematografica planejada, mas o projeto ndo foi adiante. O fracasso da versao para
0 cinema abriu espaco para o desenvolvimento de uma série televisiva original da
Amazon Prime Video, que ampliou significativamente o alcance da narrativa.

O criador da série Erick Kripke afirma que a série busca refletir o tom da
criagdo de Ennis, marcado pela combinacdo de violéncia, humor &cido e critica
politica. Ele explica que retratam "como achamos que humanos reais se
comportariam se tivessem o poder: eles abusariam dele." Kripke reconhece que ha
uma “fadiga de super-herdis” no publico, o que pode ser atribuido apds anos de
sucesso da Marvel e da DC, mas defende que enquanto ndo ha um declinio,
seguirdo surgindo produgdes que desconstroem o género.

De acordo com Kripke, “em qualquer movimento cultural massivo, a préxima
onda de pessoas comecara a examina-lo e desconstrui-lo.” Essa perspectiva se
conecta com a de Jenkins (2006) sobre cultura participativa, na qual o publico, além

de consumir, expande e reinterpreta as narrativas originais de produtos culturais. A
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fala de Kripke destaca como o sucesso de grandes narrativas de super-herois, como
as obras da Marvel, inevitavelmente provoca uma onda de desconstrucdo do
género.

A adaptacéo de The Boys para o audiovisual preserva elementos centrais da
trama dos quadrinhos, como a atuacao de Billy Bruto, Hughie, Leitinho, Francés e
Kimiko, mas também promove mudancas para atualizar a histéria e dialogar com as
questdes sociais contemporaneas. A corporacdo responsavel por administrar os
herdis, a Vought International, conhecida nos quadrinhos como Vought-American, &
retratada como um conglomerado empresarial com raizes militares e interesses
politicos, cujo poder se estende do entretenimento a manipulagdo da opinido
publica.

A empresa foi responsavel pela criagdo dos super-heréis por meio do
Composto V, e € um elemento central tanto na narrativa dos quadrinhos quanto na
série, representando uma metafora do poder corporativo sobre instituicdes politicas
e midiaticas, dialogando com o argumento de Castells (2015) mencionado
anteriormente, em que o poder na sociedade contemporanea esta baseado no
controle da comunicacéao.

A insercédo do jornalismo dentro do universo ficcional € um recurso narrativo a
ser destacado. Nos quadrinhos, essa dimensao aparece de forma secundaria, mas
na adaptacdo televisiva ela ganha relevancia com a criagdo da Vought News
Network (VNN), um canal de noticias ficticio que funciona como extensdo do poder
da corporacdo. Segundo a pagina The Boys Wiki, a VNN é apresentada como uma
parddia direta de redes jornalisticas norte-americanas, como a CNN, no nome e a
Fox News na estética e inclinagdes ideoldgicas. O canal acaba servindo como
porta-voz da empresa, disseminando propaganda, desinformac&o e narrativas
alinhadas aos interesses corporativos.

Apesar de ocasionalmente adotar uma postura critica em relacédo a Vought, a
emissora se mantém subordinada a légica de preservacdo da imagem da
corporacdo, representando o papel da midia na formagcdo da opinido publica
contemporanea. Essa dinamica representa bem como os veiculos de comunicacao
de grande alcance ndo s&o neutros, mas estruturados para atender interesses de

elites e instituicbes, com os jornalistas agindo tanto como executores de ordens
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gquanto como agentes que reforcam objetivos institucionais e mercadoldgicos,
moldando a opinido publica a favor de organizagdes poderosas (Pena, 2010).

Dentro dessa proposta, a producéo televisiva langou conteddos transmidia,
conforme definido por Jenkins (2003) como a estratégia de contar uma narrativa
através de mudltiplas plataformas, como o telejornal Seven on 7 with Cameron
Coleman. Publicado no YouTube e vinculado a VNN, o programa era como um
noticiario mensal no qual noticias do universo de The Boys eram transmitidas com o
tom do telejornalismo real. Apresentado pelo ancora Cameron Coleman, o quadro
cumpria dupla funcdo: ampliar a narrativa para além dos episédios e reforcar a
critica ao jornalismo alinhado a interesses politicos e corporativos. As edi¢des
incluiam anuncios, reportagens e mensagens institucionais que simulavam a
linguagem televisiva, mas que, na prética, serviam como ferramentas de propaganda

e manipulacédo da opinido publica.

CAPITULO 1 - ACONSTRUCAO DO TELEJORNAL FICCIONAL
1.1 ANARRATIVA DE THE BOYS

Para compreender o telejornal Seven on 7, é essencial retomar o histérico da
Vought International e os acontecimentos que estruturam a segunda temporada de
The Boys. A empresa surge como uma corpora¢cdo com historico nazista, alinhada
ao esforco militar dos Estados Unidos ao longo do século XX, consolidando seu
poder a partir da producao bélica e da difusdo de discursos patrioticos que legitimam
sua atuacao no setor de defesa. Essa origem militarizada € central para entender
sua a légica de atuacdo da empresa, voltada para o setor de defesa e contratos
governamentais por um discurso patriético.

O elemento que impulsiona a expanséo definitiva da Vought € o Composto V.
Desenvolvido secretamente e administrado clandestinamente em criancas desde os
anos 1970, o soro cria super-humanos que, mais tarde, sdo convertidos em produtos
midiaticos, forcas de seguranga e instrumentos politicos. A revelagdo desse segredo
na primeira temporada destréi o mito de que os herdis seriam “presentes divinos” e
expbe a empresa como responsavel direta pela fabricacao artificial dos supers.

A segunda temporada desenvolve as consequéncias dessa descoberta. A
Vought enfrenta sua maior crise de reputacdo, e seu aparato comunicacional &

intensificado para conter a presséo publica e institucional. Enquanto Capitdo Patria
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tenta reafirmar sua lideranca e recuperar popularidade, Tempesta € introduzida

como hova integrante dos Sete, se revelando ao longo da temporada como
supremacista e ligada ao passado nazista da propria Vought.

Apés o vazamento do Composto V, a empresa passa a explorar novas taticas
de manipulagdo, como a criagao e divulgagédo de “super-terroristas” para justificar o
fortalecimento militar dos supers e recuperar apoio governamental. Paralelamente, a
congressista Victoria Neuman e a Agéncia Federal de Assuntos Sobre-Humanos
(FBSA) intensificam a presséao por regulamentacéo estatal dos super-humanos.

Nesse cenario, os “Caras” voltam a acéo. Fugindo da lei e tentando sobreviver
apos serem incriminados pela Vought, o grupo descobre segredos cruciais sobre a
corporacdo, como instalacbes clandestinas, experimentos ilegais, a operacédo do
hospital Sage Grove e o0 envolvimento histérico de Tempesta em projetos racistas de
eugenia.

Os episadios avangam com o aprofundamento da alianca entre Capitdo Patria
e Tempesta, que articulam um plano para massificar o Composto V e militarizar
supers em escala nacional. O conflito culmina em uma batalha direta entre os Boys,
Luz-Estrela, Rainha Maeve, Capitdo Patria e Tempesta, que acaba com a queda
publica desta ultima e na contencéo parcial da crise. A Vought, porém, mantém sua
estrutura e recupera terreno ao manipular o discurso publico, enquanto Neuman —
gue secretamente é uma super com poderes letais — se posiciona como uma nova
forca politica em ascensao.

E exatamente nesse periodo de instabilidade e reconstrucéo narrativa, entre o
final da segunda temporada e o inicio da terceira, que Seven on 7 é lancado como
um instrumento para estabilizar a imagem dos herbéis e da prépria Vought,
alinhando-se a logica de propaganda corporativa que marca toda a narrativa da

série.
1.2 FORMATO E CARACTERISTICAS

O telejornal ficticio Seven on 7, objeto de analise desta pesquisa e parte da
estratégia transmidia de The Boys, foi lancado entre as temporadas 2 e 3 da série
principal, com episédios mensais publicados no canal oficial da Vought International
no YouTube e em suas redes sociais. A primeira edicdo foi divulgada em julho de
2021 e a ultima em janeiro de 2022, totalizando sete videos que funcionam como
boletins noticiosos inseridos no universo ficcional. Cada episédio possui, em média,
de cinco a nove minutos, e adota um formato hibrido que combina elementos de
telejornal com caracteristicas de comentario, conduzido pelo &ncora Cameron

Coleman, personagem que parodia apresentadores de canais norte-americanos.
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A estética do Seven on 7 mobiliza referéncias visuais do telejornalismo,

embora adaptado para um enquadramento caracteristico de programas opinativos:
plano fechado, do ombro para cima, com o apresentador posicionado diretamente
diante da camera. A composicao é reforcada por vinhetas, letreiros e por elementos
de hard news, que simulam credibilidade jornalistica dentro da légica satirica da
série. O programa € composto por “noticias” sobre eventos do universo de The
Boys, entrevistas com personagens, atualizacbes sobre crises envolvendo

super-herois e notas que funcionam como teasers para a temporada seguinte.

Figura 2 - Frame da vinheta do telejornal ficticio Seven on 7

SE® EN

with CAMERON COLEMAN

Fonte: Canal do YouTube Vought International (2022)

Nesse processo, o Seven on 7 funciona como ferramenta de worldbuilding,
ampliando o universo narrativo e fornecendo ao publico informacdes
complementares as temporadas. Essa dindmica se alinha ao conceito de narrativa
transmidia formulado por Henry Jenkins (2009), segundo o qual cada midia contribui
de maneira especifica para a expansao do enredo, oferecendo ao publico diferentes
pontos de acesso e fragmentos adicionais da historia.

No telejornal ficticio, essa légica acontece através do preenchimento das
lacunas entre temporadas e ao reforgcar a construcdo da imagem publica dos

super-herois dentro da estratégia corporativa da Vought.
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Figura 3 - Frame do episddio 2 do telejornal ficticio Seven on 7

B

SUPERSONIC MAKES SOME NOISE

SEVEN ON 7 WITH CAMERON COLEMAN

Fonte: Canal do YouTube Vought International (2022)

O telejornal adota um formato hibrido que articula elementos estruturais do
telejornalismo com caracteristicas de comentario jornalistico. Simulando a
apresentacao tipica de um produto informativo, com a leitura sucessiva de notas,
ritmo marcado por topicos e construcdo de atualizagdes, o programa desloca a
funcédo tradicional do ancora para uma performance abertamente opinativa. Essa
configuracdo se aproxima do que Marques de Melo (2003), discutido por Holanda e
Oliveira Filho (2024), identifica como coexisténcia entre os géneros de informar e de
opinar, em que a noticia serve como base para juizos valorativos. Assim, o0 Seven on
7 utiliza procedimentos associados ao género informativo, mas opera sob a légica
interpretativa e valorativa descrita por Neto (2022, apud Holanda e Oliveira Filho,
2024).

A estrutura do programa mobiliza formatos reconheciveis do telejornalismo,
estilizados para construir verossimilhanca e inserir simbolicamente o espectador no
universo ficcional. Neto (2022, apud Holanda e Oliveira Filho, 2024) identifica
formatos como notas secas, notas cobertas, entrevistas e stand-ups como
mecanismos de transformacao e ressignificacdo da noticia.

No Seven on 7, predomina a nota “pelada”, na qual o apresentador enuncia
informagfes sem suporte de imagens, um recurso que dialoga com a definicdo de
Marques de Melo (2003) sobre notas relativas a fatos ainda “em formagao”. O
programa também faz o uso pontual de notas cobertas ou entrevistas, que reforca a

sensacao de autenticidade jornalistica.
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Figura 4 - Frame do episodio 2 do telejornal ficticio Seven on 7

ORM RAGES ON

Fonte: Canal do YouTube Vought International (2022)

Ao recorrer a esses formatos, o programa opera no campo simbdélico descrito
por Temer e Tuzzo (2020, apud Holanda e Oliveira Filho,2024), segundo os quais 0s
formatos telejornalisticos ndo apenas organizam a mensagem, mas compdem um
sistema simbodlico que estrutura a relacdo entre jornalistas, narrativa e
audiéncia.Essa logica simula praticas reconheciveis do telejornalismo, evidenciando
0s mecanismos de construcao discursiva do Seven on 7. Cameron Coleman atua
como mediador opinativo alinhado aos interesses da Vought, contribuindo para

legitimar enquadramentos especificos dentro do universo de The Boys.
1.3 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

A analise dos contetudos de Seven on 7 requer a compreensdo dos critérios
de noticiabilidade — ou valores-noticia — que orientam tanto a selecdo quanto a
construcdo de acontecimentos transformados em noticias. Nelson Traquina (2002), a
partir de estudos sociolégicos sobre prética jornalistica e das sistematizagcbes de
Mauro Wolf (2005), propde um conjunto de valores que ajudam a explicar por que
determinados fatos sdo considerados noticidveis em detrimento de outros. Esses
critérios operam em duas etapas: a selecdo do acontecimento e a sua posterior
construgcdo como noticia, e refletem ndo apenas julgamentos profissionais dos
jornalistas, mas também as orientacdes editoriais e o0s interesses institucionais das
empresas de comunicacgéao.

Os valores-noticia de selegcéo referem-se aos critérios utilizados para decidir
quais eventos merecem cobertura. Traquina (2002) divide esses critérios em dois
grupos: 0s substantivos, relacionados a avaliacdo direta da importancia do
acontecimento, e os contextuais, que dependem das condicdes de producdo da

noticia, como concorréncia, disponibilidade de fontes e adequacéo ao fluxo editorial.
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Entre os critérios substantivos estdo morte, notoriedade, proximidade, relevancia,

novidade e surpresa — elementos que, isoladamente ou combinados, elevam o
potencial de um fato ser enquadrado como noticia. J& os valores-noticia de
construcdo dizem respeito as estratégias usadas para narrar acontecimentos ja
selecionados, como personalizagcdo, dramatizacdo e simplificacdo, que tornam as
noticias mais inteligiveis e atraentes ao publico.

Traquina destaca que nao h& hierarquia rigida entre esses critérios. Uma
mesma noticia pode atender simultaneamente a varios valores-noticia, e a politica
editorial exerce influéncia decisiva tanto no processo de selecdo quanto na forma de
enquadramento dos eventos.

Na analise de Seven on 7, esses principios foram utilizados para identificar
como o telejornal ficticio constréi, manipula e hierarquiza acontecimentos dentro do
universo de The Boys. Observou-se, por exemplo, a recorréncia de critérios como
notoriedade, ao priorizar informacdes sobre membros dos Sete e executivos da
Vought; relevancia, ao enfatizar temas que impactam diretamente a imagem publica
dos supers; e proximidade, direcionada estrategicamente ao publico
norte-americano, apesar do slogan “7 Histories From Around the Globe” (7 Histérias
ao Redor do Mundo em traducdo livre). Da mesma forma, valores de construgéo
como dramatizacdo, polarizacdo e personalizacdo sdo mobilizados para reforcar
narrativas a favor da Vought, criando antagonismos e simplificando conflitos para
favorecer a leitura institucional desejada.

Foram elaboradas trés tabelas analiticas referentes aos episédios 1, 2 e 3,
nas quais se descrevem: (1) o conteldo das noticias apresentadas; (2) os
valores-noticia mobilizados em cada caso; e (3) o efeito narrativo-institucional

resultante para a Vought — classificado como positivo, negativo ou neutro.

Figura5 - Frame do episédio 3 do telejornal ficticio Seven on 7

" NOT SUPER, SOLDIERS

SEVEN ON 7 WITH CAMERON COLEMAN

Fonte: Canal do YouTube Vought International (2022)
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O primeiro episédio estabelece a logica propagandistica do Seven on 7,
utilizando o telejornal como instrumento de gerenciamento de crise em defesa da
Vought. Ainda que mencione acontecimentos potencialmente negativos, a narrativa
opera deslocamentos retoricos que minimizam responsabilidades corporativas e
transferem a culpa para agentes externos, como o governo e Victoria Neuman. O
telejornal reforca a ideia de que a Vought continua eficiente e patriética, enquanto
seus antagonistas sdo apresentados como incoerentes, fracos ou perigosos.

Ao mesmo tempo, noticias sobre entretenimento e performance heroica
funcionam para equilibrar a edicdo e contribuem para suavizar as tensfes. Assim,
mesmo diante de escandalos envolvendo negligéncia, desaparecimento de supers e
conflitos institucionais, o episédio mantém a imagem da Vought como indispensavel,
injusticada e comprometida com seus herdis, reforcando sua hegemonia simbdlica
dentro do universo transmidia.

Tabela 1 - Critérios de noticiabilidade no episodio 1

Noticia Critério de Efeito naimagem da
noticiabilidade Vought
Capitdo Patria permanece Notoriedade; Novidade; Negativo
recluso apos caso Tempo;
Tempesta Conflito/controvérsia;
Relevancia
Governo suspende Relevancia; Negativo
negociacdes sobre supers Conflito/controvérsia;
nas For¢cas Armadas Notabilidade; Tempo;
Proximidade
Vought tenta pressionar Notoriedade; Relevancia; Negativo
governo; fala do Conflito; Tempo
Secretério de Defesa
Status indefinido do filme Notoriedade; Novidade; Neutro/Negativo
“‘Dawn of the Seven” Relevancia (industria
cultural); Tempo
Blindspot desaparecido Notoriedade; Novidade; Negativo
em missao na Argentina Inesperado; Conflito;
Tempo
Neuman contrata Hughie Conflito; Infracéo; Positivo
para o FBSA Controvérsia; Notoriedade
Eagle the Archer acusa a Conflito; Neutro
Igreja do Coletivo e lider Infracdo/Escandalo;

desaparece Notoriedade; Novidade
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Luz Estrela bate recorde
nas paradas com

Notoriedade; Relevancia;
Novidade; Tempo

Positivo




videoclipe sobre
Translucido

O segundo episédio de Seven on 7 repete a estratégia de enquadramento
que refor¢ca a imagem institucional da Vought ao combinar noticias positivas sobre
seus herbis com conteddos que desviam a atencdo de crises reais, como as
acusacodes do personagem Profundo contra a Igreja do Coletivo e o incidente com 0s
fas do Capitdo Péatria. Mesmo no Unico caso claramente negativo, a suspensdo da

producao do Composto V, o telejornal realiza uma reconfiguragcdo discursiva que

Fonte: Elaboracgédo Prépria (2025).

transforma o escandalo em demonstracdo de

elogiando a transparéncia da empresa.

responsabilidade corporativa,

Tabela 2 - Critérios de noticiabilidade no episédio 2

Noticia

Critério de noticiabilidade

Efeito naimagem da
Vought

centros LGBTQ teen da
Vought

Novidade; Proximidade

Ascenséo de Super Sonic | Notoriedade; Novidade; Positivo
nos rankings da Vought Tempo; Relevancia;

Notabilidade
Rumores sobre romance | Notoriedade; Novidade; Neutro
entre Super Sonic e Luz | Inesperado
Estrela
Preocupacdes sobre Notoriedade; Relevancia; | Positivo
exaustdo de Luz Estrela e | Conflito; Tempo
critica a midia
Profundo acusa algreja Conflito; Controvérsia; Neutro
do Coletivo Infragdo; Notoriedade;

Novidade
Fas de Homelander Notoriedade; Inesperado; | Neutro
hospitalizados apés fazer | Relevancia; Tempo
“muro humano”
Vought suspende Conflito; Relevancia; Negativo
producdo do Composto V | Infragdo/escandalo;
apos backlash Notoriedade; Tempo
Rainha Maeve inaugura Notoriedade; Relevancia; | Positivo




45

Trem-bala retorna aos Notoriedade; Novidade; Positivo
Sete ap0s coletiva da Tempo; Notabilidade
Vought

Fonte: Elaboracao Prépria (2025)

O episédio também conta com uma propaganda explicita do Centro de
Bem-Estar Global da Vought, uma tentativa de reafirmar a autoridade moral da
empresa e sua imagem de cuidado social. Embora toque tangencialmente em
conflitos e controvérsias, o episodio funciona majoritariamente para consolidar a
reputacdo da Vought como uma instituicdo patriética, eficiente e comprometida com

a populacéao, ocultando assimetrias de poder e neutralizando as criticas estruturais.

Figura 6 - Frame de anuncio no episédio 2 do telejornal ficticio Seven on 7

GLOBAL
WELILNLESS

CENTER

vouGHT

Fonte: Canal do YouTube Vought International (2022)

O terceiro episddio reforca uma estratégia comunicacional ainda mais
explicita de reconstrucdo e blindagem da imagem da Vought, apds crises
envolvendo Agéncia Federal de Assuntos Sobre-Humanos (FBSA) As noticias sdo
organizadas para reposicionar a empresa como benevolente, inovadora e alinhada a
causas sociais, com destaque para ac¢des de inclusdo (como o parque LGBTQIA+),

empoderamento (armas para mulheres), filantropia e seguranca publica.

Figura 7 - Frame do episodio 3 do telejornal ficticio Seven on 7



&
FBSA & VOUGHT FORM UNLIKELY ALLIANGE

SEVEN ON 7 WITH CAMERON COLEMAN

Fonte: Canal do YouTube Vought International (2022)
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O telejornal apresenta um enquadramento que descredita criticas externas,

principalmente as da congressista Victoria Newman,

e enfatiza gestos de

patriotismo, otimismo e retorno a normalidade, como a reaparicdo cuidadosamente

coreografada do Capitdo Patria em um evento comercial. Assim, o episodio

transforma potenciais danos a reputacao da Vought em oportunidades narrativas de

exaltacao, colocando-a como uma “empresa indispensavel”.

Tabela 3 - Critérios de noticiabilidade no episédio 3

Noticia

Critério de
noticiabilidade

Efeito naimagem da
Vought

Maeve inauguram parque
inclusivo em Voughtland

Novidade

FBSA forca parceriacom | Conflito; Controvérsia; Positivo
a Vought para punir Notoriedade; Relevancia

“‘magas podres” entre

supers

Vendas altas das armas Novidade; Relevancia; Positivo
GalGear Tactical Firearms | Proximidade; Notoriedade

for Women

Trem-balalancga single, Notoriedade; Relevancia; | Neutro
mas publico quer ele Novidade

correndo novamente

Capitao Patria reaparece Notoriedade; Tempo; Positivo
em evento promocional Relevancia

da Ottaburger

Luz-Estrela e Rainha Relevancia; Notoriedade; | Positivo
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Moonshadow seréa capa Notoriedade; Relevancia; | Positivo
do Super Swimsuit Novidade; Proximidade
Spectacular e elogiada
por reducao de crime

Vought nega ligagcdo com | Infracdo/Escandalo; Positivo
Sage Grove e afirma que | Controvérsia; Novidade;

comprara prédio para Conflito

transformé-lo em wellness

center

Fonte: Elaboracao Prépria (2025)

J& o sétimo e ultimo episddio de Seven on 7 é particularmente relevante para
compreender como os valores-noticia de construgcao — personalizagao, polarizacao,
dramatizacdo — sao utilizados para estabilizar a imagem da corporacéo e consolidar
relacbes de poder dentro do universo ficcional da série. Ele apresenta o exemplo
mais explicito de manipulacdo editorial e distorcdo discursiva para sustentar a
narrativa a favor da Vought. A edicdo € construida como uma celebracdo de
“‘honestidade e jornalismo real”, apresentando inicialmente conteudos leves, que
posicionam a empresa como eixo da vida publica norte-americana e naturalizando
sua presenca no cotidiano. O destaque do episddio é a entrevista com Hughie
Campbell, um dos “Caras” que estava atuando como analista da Agéncia Federal de
Assuntos Sobre-Humanos (FBSA).

A sequéncia funciona como uma sintese da estratégia discursiva da emissora
ficticia e exemplifica o que Thompson (1995) denomina manipulacédo simbdlica, no
qual a midiatizacdo produz relacbes de poder assimétricas sob a aparéncia de
didlogo. A entrevista é introduzida sob o discurso de imparcialidade, porém a
interacdo é conduzida para reforcar apenas uma leitura possivel dos fatos. Essa
disjuncdo entre promessa e pratica se alinha com o que Traquina (2005) descreve
sobre o uso instrumental dos valores-noticia como mecanismos de legitimacao, nao

necessariamente como critérios neutros de selecéo.

Figura 8 - Frame do episddio 3 do telejornal ficticio Seven on 7
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FBSA FACTS? OR MORE LEFTIST FICTI(]N?

SEVEN ON 7 WITH CAMERON COLEMAN

Fonte: Canal do YouTube Vought International (2022)

Desde a primeira pergunta — “Por que a FBSA odeia super-heréis?” — o
apresentador Cameron Coleman mobiliza o critério da personalizacdo ao reduzir
uma instituicdo complexa a uma postura emocional, e simultaneamente convoca o
critério de conflito, criando um antagonismo direto entre FBSA e supers. A pergunta
nao busca informacédo, mas estabelece um enquadramento prévio, ao qual Hughie é
forcado a reagir defensivamente, sendo exatamente o tipo de construgdo noticiosa
que Traquina (2005) identifica como constru¢cdo narrativa orientada ao confronto, e
nao a elucidacao.

Ao tentar responder, Hughie menciona parcerias institucionais e dados
concretos de reducdo de crimes relacionados a supers, mas € constantemente
interrompido por Coleman que tenta transformar uma investigacdo formal em ataque
moral. Além disso, Coleman lanca insinuacfes sobre possiveis subornos de
testemunhas sem apresentar qualquer comprovagdo, um mecanismo que Traguina
(2005) identifica na légica sensacionalista como producéo artificial de relevancia.

O ponto de ruptura ocorre quando Hughie tenta recuperar o foco da discusséao
com a frase “o que estamos fazendo é tentar responsabilizar os super-heréis”. E
nesse momento que a narrativa da Vought & explicitamente reforcada: Coleman
ordena ao vivo “cut his mic!” (“‘cortem o microfone dele” em traducao livre),
acionando nao apenas valores de construcdo como dramatizagcdo, mas também
explicitando o controle editorial exercido pela emissora.

Essa sequéncia demonstra como Seven on 7 parodia e amplifica a l6gica real

dos telejornais opinativos, transformando uma entrevista institucional em um
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espetaculo. A montagem, o tom e o enquadramento reforcam o papel da VNN como
instrumento de propaganda corporativa, atuando para reforcar a hegemonia da
Vought e silenciar qualquer narrativa divergente. Em termos de valores-noticia, a
cena ilustra:

' Conflito como eixo estruturante;

' Notoriedade, com Hughie escolhido ndo pela relevancia institucional,

mas por sua vulnerabilidade narrativa;

' Moralidade e polarizacao, transformando supers em defensores da

nacao;

' Dramatizacdo, com cortes abruptos e indignacéo performatica;

' Personalizagao, reduzindo estruturas institucionais a disputas pessoais;

' Novidade, com insinuacdes e “revelagdes” sem evidéncia.

Assim, o episodio 7 sintetiza os mecanismos de manipulagao jornalistica que
Traquina identifica tanto na selecdo quanto na construgdo das noticias,
demonstrando como a Vought utiliza o telejornalismo como ferramenta narrativa para
moldar percepcdes, reforcar sua autoridade e manter o controle simbdlico do

universo de The Boys.

CAPITULO 2 - A APROPRIACAO DA ESTETICA TELEVISIVA E A PARODIA
JORNALISTICA EM SEVEN ON 7

O telejornalismo de ficgcdo, especialmente quando aparece em narrativas
seriadas, depende de um processo de apropriacao da linguagem televisiva real para
construir verossimilhnanga. Como observa Rondelli (1997), a televisdo “transita e
negocia [...] com a realidade na qual seus produtores se inspiram” (RONDELLI,
1997, p.150), apropriando-se de estéticas, formatos narrativos e cacoetes culturais
que fazem parte do repertério do telespectador.

Em The Boys, essa apropriagdo é central: o universo da Vought International
se apoia justamente na mimetizagdo dos telejornais opinativos norte-americanos
para estruturar Seven on 7, que adota o ritmo, a postura corporal, 0 enquadramento,
a musica de abertura e o estilo de editorializacdo tipicos de canais conhecidos.
Mesmo quando o conteudo é ficcional, ele s6 produz sentido porque parte de
referéncias compartilhadas sobre o que é a realidade televisiva e como o
telejornalismo opera. Assim, a verossimilhanca do programa depende do

reconhecimento imediato de seu formato como parte do repertério midiatico do
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publico.

Esse dialogo se apoia na compreensao de que a televisdo ocupa um espaco
hibrido entre realidade e ficcdo. Rondelli (1997) destaca que, na pratica televisiva,
noticias e narrativas ficcionais convivem com fronteiras porosas, frequentemente
atravessadas por procedimentos de dramatizacdo, personalizacdo ou
sensacionalizagcdo. Seven on 7 opera precisamente nesse limiar: embora seja um
telejornal ficticio, ele simula a logica de espetaculo presente em telejornais reais,
como o uso de conflitos performaticos, indignacdo controlada e comentéarios
disfarcados de noticias. A série se aproveita dessa porosidade para construir um
produto que soa familiar ao espectador, pois Cameron Coleman ndo é apenas um
personagem, mas uma parédia reconhecivel de apresentadores reais, permitindo ao
publico identificar instantaneamente o tipo de jornalismo que esta sendo satirizado.

A televisdo cria expectativas estéticas e discursivas que atravessam géneros,
entdo quando uma série cria um telejornal ficticio, ela reproduz tragos dessas
convencgdes para que o publico reconheca o formato. Em The Boys, isso € visivel no
modo como Seven on 7 alterna entre notas culturais, breaking news, comentarios
opinativos e quadros de “cidadania”, como o Hero Draft, compondo um mosaico que
replica a estrutura de magazines televisivos reais. Essa estrutura também permite
gue o telejornal cumpra sua func&o narrativa no universo ficcional: reorganizar fatos,
controlar danos e orientar a percepc¢ao publica dentro da diegese.

Nesse ponto, pensar o telejornalismo de ficcdo também implica compreender
a propria noticia como produto, uma concepcdo aprofundada por Cremilda Medina
ao analisar a histéria e a l6gica da mensagem jornalistica. Medina (1978) demonstra
gue a noticia, tal como se consolidou na modernidade, nasce de transformacdes
tecnoldgicas e culturais que aceleraram o fluxo informativo e redefiniram o trabalho
jornalistico: “o telégrafo encurta distancias, o radio da informagdes ‘em cima da
hora’; nas salas de redagao [...] chega-se a criagdo anbénima pelo corpo de
reporteres” (MEDINA, 1978, p. 53). Em Seven on 7, a série reproduz esse modelo
de jornal-noticia ao enfatizar uma atualizacdo permanente sobre o0 universo dos
supers, simulando a légica da urgéncia e da novidade que caracteriza o jornalismo
real.

Em relagcéo a estrutura da mensagem, Medina (1978) argumenta que a noticia
opera simultaneamente como informacdo e como mercadoria. Sua classificacdo
conceitual situa o jornalismo informativo, que é predominante na imprensa diaria,
como um género orientado ao acontecimento imediato e a circulagdo répida,
enquanto géneros interpretativos e opinativos ocupam espacos mais restritos. Seven

on 7 inverte e expde essa logica: embora se apresente como telejornal informativo,
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sua estrutura depende de um comentério opinativo permanente e de uma selecéo de

acontecimentos guiada pela conveniéncia corporativa da Vought. A ficcdo, portanto,
evidencia a mercantilizacdo da noticia ao mostrar como o0 jornalismo pode ser
moldado nado por interesse publico, mas pela defesa de um produto, que nesse caso
sao os supers enquanto propriedade intelectual.

Essa légica reforca a angulagdo como componente central da mensagem: o
foco que define o recorte do real, determinado ndo apenas pelo reporter, mas pela
pauta e pelas decisdes da empresa jornalistica. Em The Boys, a angulacdo de
Seven on 7 é sempre pré-Vought: cada acontecimento é filtrado para reforcar a
legitimidade da corporacdo e a autoridade dos supers, mesmo quando isso implica
distorcer informagdes, omitir fatos ou dramatizar conflitos. A predominancia dessa
angulacdo, que Medina (1978) identifica como tipica da producdo de massa,
torna-se explicita na série justamente porque é exagerada e caricaturada, a ponto de
evidenciar a dimensao mercadoldgica da informacao.

Com base na teoria da parddia pés-moderna de Linda Hutcheon, a construcéo
estética da Vought News depende da “repeticdao com distancia critica” (HUTCHEON,
1985), que se manifesta tanto na identidade visual quanto na nomeagdo da
emissora. A sigla VNN, de Vought News Network, atua como um mecanismo
parédico ao ecoar de maneira direta a sigla CNN, uma das redes de noticias mais
reconheciveis globalmente, subvertendo e ironizando dentro de sua narrativa
ficcional.

A construgdo visual do Seven on 7 também reforca o carater satirico do
programa, ao fazer referéncias diretas a estética de canais norte-americanos de
opinido politica, especialmente a Fox News Channel. O logotipo da Vought News
Network (VNN) imita a paleta de cores vermelho, azul e branco; o uso de tipografia
em caixa alta; e a divisdo em faixas horizontais presentes no logo da Fox News.
Elementos como o fundo azul escuro, o bloco inferior vermelho para o
channel/network e a composicdo geométrica em blocos sugerem uma parodia
estrutural do design visual que, na midia real, estd associado a um discurso
fortemente opinativo e partidario.

A adaptagéo produz um efeito de reconhecimento imediato no espectador,
produzindo aquilo que Hutcheon chama de apropriagcédo critica: um gesto que imita
para evidenciar os proprios mecanismos do discurso que estad sendo parodiado,
funcionando como um marcador intertextual que refor¢ca a critica ao alinhamento
ideologico da Vought dentro do universo da série. Assim, o logo néo apenas confere
verossimilhanga, mas opera como um recurso satirico que posiciona o Seven on 7

dentro do mesmo ecossistema de news commentary hiperpartidario que a obra
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busca parodiar.

Figura 9 - Logomarca do canal americano Fox News

Fonte: Wikipedia (2021)

Figura 10 - Logomarca do canal ficticio Vought News Network

Fonte: Site The Boys Wiki

CAPITULO 3 - PERCEPCAO PUBLICA DO JORNALISMO EM THE BOYS

A representacdo do jornalismo na série The Boys e, especialmente, no
telejornal ficcional Seven on 7 With Cameron Coleman, mobiliza elementos centrais
do debate tedrico sobre o campo jornalistico, suas tensdes e seus limites éticos.
Para compreender como essa ficcdo dialoga com a percepcao publica sobre a
midia, é necessario recorrer ao entendimento de Bourdieu, para quem o jornalismo é
um campo social atravessado por disputas, pressdes e condicionantes estruturais.
Ao mesmo tempo, € importante observar, com Eugénio Bucci, que o jornalismo é
também uma pratica ética cuja legitimidade deriva do direito a informacédo do
cidadao, e ndo apenas de interesses mercadoldgicos ou institucionais.

Bourdieu (1997), ao tratar da televisdo e da imprensa, afirma que o jornalismo
ocupa um campo especifico, regido por suas préprias regras, mas constantemente

pressionado por campos externos. Essa pressdo produz um tipo de "violéncia
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simbdlica" que se expressa na selecdo das pautas, nos enquadramentos e até

mesmo na forma como o jornalista performa frente as cameras.

Seven on 7 traduz essas pressOes de forma satirica, com o apresentador
Cameron Coleman atuando como uma figura que encarna o que Bourdieu define
como heteronomia, ou seja, a submissao do jornalismo a interesses externos, no
caso, 0s interesses corporativos e politicos da Vought International.

Assim como aponta Bourdieu, a narrativa ficcional evidencia:

v A amplificacdo de discursos alinhados ao poder;

v A marginalizac&o de temas que contrariem a instituicdo dominante;

v Atransformacéo do telejornal em espetaculo;

v A personalizagcédo extrema, que substitui a informacéao pelo posicionamento

performado do apresentador.

Essa logica aparece na maneira como Coleman conduz o noticiario,
convertendo-se mais em um agente publicitario da Vought do que em um
representante do campo jornalistico. A critica da série reflete a adverténcia de
Bourdieu de que a televisdo — e por extensdo os meios audiovisuais — tém o poder
de impor agendas e simplificar o debate publico, moldando a percepcéao coletiva.

A leitura da série a luz de Eugénio Bucci reforca a percepcdo de que o
jornalismo ali representado rompe, de modo deliberado e critico, com os principios

fundamentais da pratica jornalistica. Bucci (2018) afirma que:

A ética jornalistica ndo se resume a uma normatizacdo do
comportamento de reporteres e editores; encarna valores que sO
fazem sentido se forem seguidos tanto por empregados da midia
como por empregadores (p. 12).

Essa perspectiva € essencial para entender por que Cameron Coleman
funciona como uma antitese da ética jornalistica. Seu telejornal:
1.3.1 omite informagdes relevantes ao publico;
1.3.2 repete narrativas institucionais sem apuracao independente;
1.3.3 opera como extensao de relagdes publicas da Vought;

1.3.4 apresenta vieses explicitos, transformando opinido corporativa em “fato”.

Bucci sustenta que o jornalismo existe, em ultima instancia, para o cidadéo, e
nao para empresas ou anunciantes. A ficcdo da série subverte esse principio para
criticar o modo como, na realidade, certos setores midiaticos podem operar sob
l6gica semelhante.

Ao dramatizar esse desvio ético, Seven on 7 ilumina o que Bucci chama de
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risco dos conflitos de interesse, agueles que, mesmo dentro da rotina jornalistica,

podem comprometer a independéncia editorial e, consequentemente, a qualidade da
informagé&o ofertada ao publico.

A forma como o jornalismo é retratado em The Boys contribui para moldar, e
também tensionar, a percepcdo do publico sobre os meios de comunicacéo
contemporaneos. A satira exagerada de Seven on 7 ganha forca justamente porque
dialoga com elementos reconheciveis do ecossistema midiatico atual, tais como:

1.34.1 A personalizacdo extrema do apresentador, em que
Coleman é construido como um personagem inflamado, opinativo e
ideologicamente alinhado. Isso corresponde ao fendmeno real de
apresentadores-celebridades que, como Bourdieu alerta, transformam o
telejornal em performance, reduzindo o espago para complexidade e
critica.

1.3.4.2 A diluicdo entre jornalismo e propaganda, pois a
completa fusdo entre o discurso da Vought e a agenda do noticiario
faz com que o espectador perceba o0s riscos de quando: o jornalismo
perde autonomia; a légica de mercado se sobrepde ao interesse publico; ha
manipulacdo sistemética da informacdo. Como Bucci (2000) afirma, a
independéncia editorial € um principio inegociavel, e sua perda transforma o
publico em vitima de um “jornalismo vil”.

1.3.4.3 O reforco de desconfiangcas ja presentes na
sociedade, pois a série ndo cria uma desconfianga no jornalismo; ela
dialoga com uma crise pré-existente, ao satirizar praticas como o
sensacionalismo, a distorcéo ideolégica, a fabricacdo de consenso,e a
ocultagcdo de escandalos.

A narrativa reforca a percep¢cdo de que a midia pode operar por interesses
nado declarados. Essa ironia funciona como comentario social e como mecanismo de
critica cultural, convidando o publico a questionar a credibilidade do que consome,
mas também, podendo alimentar visdes cinicas ou generalistas sobre a imprensa.

O impacto final da representacdo jornalistca em Seven on 7 pode ser
compreendido em trés dimensoes:

(1) Critica social, onde a série utiliza o telejornal para performar uma critica
direta aos modelos de midia concentrada, politizada e corporativa, ecoando o0s
alertas tedricos de Bourdieu e Bucci;

(2) Educacdo midiadtica, ao expor exageros e manipulacdes, a narrativa
contribui para que os espectadores desenvolvam olhar critico para o jornalismo real,
reconhecendo vieses e interesses;

(3) Risco de generalizagdo, ao mostrar um jornalismo completamente corrupto
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e submisso ao poder, a série pode reforcar discursos generalizantes que

enfraquecem a credibilidade da imprensa profissional, elemento central para a
democracia.

Bourdieu ja advertia que a critica a midia deve ser cuidadosa para nao se
transformar em deslegitimacdo generalizada, perigo que também se coloca na
recepcao de The Boys.

O dialogo com Bourdieu e Bucci revela que a série nao apenas dramatiza o
campo jornalistico: ela mobiliza uma reflex&o profunda sobre o papel da imprensa na
sociedade, sobre sua vulnerabilidade e sobre a importancia da ética e da
independéncia editorial.

Assim, o impacto dessa narrativa na percep¢do publica € duplo: a0 mesmo
tempo em que estimula olhar critico, pode contribuir para o ceticismo generalizado.
Essa ambiguidade é parte da complexidade de se pensar as relagdes entre midia,

ficcdo, poder e cidadania no século XX.

CONSIDERACOES FINAIS

A investigagao sobre o telejornal ficticio Seven on 7 With Cameron Coleman,
situado no universo transmidia de The Boys, demonstrou que produtos audiovisuais
de ficcdo podem desempenhar um papel significativo na problematizacao de préticas
jornalisticas contemporaneas. A analise articulou teoria, contexto e procedimentos
metodolégicos para evidenciar como a série se apropria de linguagens, formatos e
valores-noticia reconheciveis, convertendo-os em dispositivos narrativos que
simultaneamente constroem verossimilhanca e operam como critica sociopolitica.

Ao evidenciar a imitacdo de elementos estruturais do telejornalismo, como
cenografia, performance do ancora, dindmicas de enquadramento, escolhas de
pauta e estratégias discursivas, a ficcdo confirma a perspectiva de Rondelli (2004),
segundo a qual a televisdo atua em um espaco hibrido no qual realidade e ficcédo se
atravessam continuamente. Nesse sentido, Seven on 7 utiliza a estética e o0s
cacoetes do telejornalismo real para tensionar expectativas culturais sobre
objetividade, neutralidade e funcéo publica do jornalismo, reproduzindo convencdes
reconheciveis para subverté-las no interior da narrativa.

O dialogo com Cremilda Medina (1978) permitiu compreender que o telejornal
ficticio ndo opera apenas como imitagdo, mas como hiperbolizacdo das
transformacdes histéricas da noticia enquanto produto. A ldgica de circulacéo
continua, a centralidade da novidade, a angulacdo determinada por interesses
institucionais e a mercantilizacdo da informacdo aparecem potencializadas na

representacdo da Vought, cuja presenca editorial onipresente evidencia a
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corporativizacdo extrema das préticas jornalisticas.

Essa abordagem se articula diretamente a leitura de Bourdieu (1997) do
campo jornalistico, no qual pressdes econdmicas e politicas reduzem a autonomia e
ampliam a heteronomia. The Boys dramatiza essa condicdo ao construir um
telejornal subordinado integralmente ao poder corporativo, expondo formas de
violéncia simbdlica que distorcem o papel democratico da imprensa. Nesse ponto, a
obra se distancia dos principios éticos destacados por Bucci, ao apresentar um
modelo de comunicacdo que renuncia ao interesse publico em favor da manutencéo
de poder.

A andlise sistemética dos episddios, sustentada pelos critérios de
noticiabilidade de Traquina (2002) e pelas contribuicdes de Wolf (2005), ofereceu
base empirica para compreender de que maneira a Vought manipula
acontecimentos conforme seus interesses. O exame das tabelas referentes aos
episddios 1, 2 e 3, bem como da entrevista do episédio 7, revelou um padrdo
consistente de selecdo e construcdo de noticias, que reforcam a imagem publica da
corporacdo e moldam o universo ficcional segundo seus interesses, transformando o
telejornal em um mecanismo central de controle discursivo dentro da narrativa de
The Boys.

Diante desse conjunto de analises, conclui-se que Seven on 7 opera como um
dispositivo de critica metajornalistica que evidencia tensdes presentes também no
jornalismo real: disputas de poder, manipulagcdo informativa, relacdes de
dependéncia econémica e convergéncia entre noticia e espetaculo. A obra convida o
publico a reconhecer e questionar mecanismos de enquadramento presentes no
cotidiano, estimulando uma recepcao mais critica da informacédo mediada. Contudo,
esse movimento critico também carrega riscos, especialmente o de reforcar
percepcBes generalistas e cinicas sobre o jornalismo, a medida que enfatiza
exclusivamente suas distor¢des e fragilidades.

Em termos mais amplos, este trabalho demonstra que a ficgdo transmidia
constitui um espaco privilegiado para refletir sobre praticas jornalisticas, ao combinar
recursos narrativos, estratégias estéticas e comentarios sociais que desnaturalizam
o funcionamento da midia. Dessa maneira, reforca a importancia de que futuros
estudos considerem produtos ficcionais como fontes legitimas para compreender as

interacBes contemporaneas entre midia, poder e sociedade.
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