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RESUMO

O estudo teve como objetivo compreender de que modo a moda amazonica ¢ discutida e
interpretada nas producdes académicas que abordam identidade regional, cultura,
sustentabilidade e processos criativos vinculados ao territério amazonico. Trata-se de uma
pesquisa de natureza bibliografica e abordagem qualitativa, fundamentada na analise
interpretativa do conjunto de obras, artigos cientificos, dissertacdes e estudos utilizados no
referencial tedrico do trabalho. As producdes analisadas foram organizadas em categorias
tematicas relacionadas a identidade, memoria cultural, ancestralidade, praticas artesanais,
sustentabilidade e economia criativa, o que permitiu identificar convergéncias conceituais e
sentidos recorrentes sobre o papel da moda na regido. Os resultados indicaram que a moda
amazonica ¢ compreendida pela literatura como linguagem cultural que articula
pertencimento territorial, ressignificacdo de saberes tradicionais e afirmacdo simbolica da
regido, ao mesmo tempo em que dialoga com debates contemporaneos sobre responsabilidade
socioambiental e desenvolvimento local. As anélises também evidenciaram que as produgdes
tedricas discutem a relacdo entre moda, imagindrio cultural € memoria coletiva, reforgando o
entendimento da moda como campo de mediagdo cultural e expressao identitaria. Conclui-se
que os estudos revisados reconhecem a moda amazdnica como fendmeno sociocultural
complexo, no qual tradicdo, inovagdo e sustentabilidade se articulam na construgdo de
narrativas que fortalecem a visibilidade e o reconhecimento da Amazdnia no cenario nacional.

Palavras-chave: Moda amazonica; identidade cultural; sustentabilidade; cultura e territorio.



ABSTRACT

The study aimed to understand how Amazonian fashion is discussed and interpreted in
academic works that address regional identity, culture, sustainability and creative processes
linked to the Amazon territory. This research is bibliographical in nature and adopts a
qualitative approach, grounded in the interpretative analysis of the body of books, scientific
articles, dissertations and studies that compose the theoretical framework of the study. The
reviewed literature was organized into thematic categories related to identity, cultural
memory, ancestry, artisanal practices, sustainability and creative economy, which made it
possible to identify conceptual convergences and recurring meanings concerning the role of
fashion in the region. The findings indicate that Amazonian fashion is understood as a cultural
language that articulates territorial belonging, the reinterpretation of traditional knowledge
and the symbolic affirmation of the region, while also engaging with contemporary debates on
socio-environmental responsibility and local development. The analyses further reveal that the
theoretical productions discuss the relationship between fashion, cultural imagery and
collective memory, reinforcing the understanding of fashion as a field of cultural mediation
and identity expression. It is concluded that the reviewed studies recognize Amazonian
fashion as a complex sociocultural phenomenon in which tradition, innovation and
sustainability converge in the construction of narratives that strengthen the visibility and
recognition of the Amazon in the national context.

Keywords: Amazonian fashion; cultural identity; sustainability; culture and territory.
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1 INTRODUCAO

O jornalismo de moda no contexto amazonico tem se destacado como espago
privilegiado para a promo¢do da moda regional, com énfase crescente na valorizacdo de
saberes ancestrais e na sustentabilidade ambiental. Em Manaus, essa vertente ganha projecao
tanto em veiculos impressos quanto em plataformas digitais, ao trazer a tona as
particularidades da chamada “moda amazdnica”, que dialoga diretamente com elementos
culturais, naturais e socioecondmicos proprios da regido (Da Silva, 2014).

Apesar do reconhecimento amplo da relevancia desse fendmeno, ainda sdo escassos 0s
estudos que sistematizam as narrativas jornalisticas de moda produzidas em Manaus,
avaliando de que forma o contetdo incorpora referencial teodrico, praticas metodologicas
adequadas e reflexdes criticas sobre resultados e implicagdes. Torna-se, portanto,
imprescindivel um exame detalhado das estratégias discursivas e visuais empregadas, bem
como de seu impacto na construcao identitdria da moda amazonica (Hoefle, 2017).

Como objetivo geral, esta investigacdo busca refletir sobre a influéncia cultural e
ambiental da moda produzida em Manaus. Os objetivos especificos sdo: a) Elencar
contribuigdes para o jornalismo de moda; b) Considerar valores culturais que podem
contribuir com jornalismo de moda; ¢) Refletir sobre a construcao da identidade regional na
moda amazodnica; d) Considerar o papel dos meios de comunicacao de jornalismo de moda; e)
Propor recomendagdes para aprimorar a pratica jornalistica de moda na regido.

A justificativa desta pesquisa reside na necessidade de fornecer subsidios teoéricos e
praticos para profissionais de comunica¢ao ¢ de moda que atuam na Amazdnia, assim como
para gestores publicos e empreendedores, ao demonstrar como o jornalismo especializado
pode fortalecer a identidade regional e promover praticas sustentaveis. Além disso, o estudo
visa preencher lacunas académicas ainda existentes e estimular novas linhas de investigacao
sobre moda, cultura e meio ambiente na regiao.

Para tanto, esta monografia esta estruturada em quatro capitulos principais. No
Capitulo 2, apresenta-se o Referencial Tedrico, fundamentado em autores que discutem
identidade regional, ecoeficiéncia e praticas jornalisticas no universo da moda. No Capitulo 3,
descreve-se a Metodologia adotada, incluindo o delineamento qualitativo, a base de analise
interpretativa de obras, artigos cientificos e estudos académicos que compdem o referencial
teorico do trabalho. No Capitulo 4, expde-se Discussdo dos Resultados, articulando as
reflexdes decorrentes da andlise tedrica. Por fim, o Capitulo 5 traz as Consideragdes Finais,

refletindo sobre as contribuigdes e limites do estudo.
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2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 A construcio da identidade regional na moda amazonica

A construgdo da identidade regional na moda amazdnica assume centralidade na
compreensdo de como elementos culturais e naturais sdo transpostos para o design e para as
narrativas estéticas, evidenciando uma interlocucdo continua entre tradicao e inovagao (Dos
Santos Couto; De Abreu Cardoso, 2023). Ao explorar referéncias simbdlicas da fauna, da
flora e dos rituais locais, o design de moda ressignifica padrdes e cores que resgatam
memorias coletivas, simultaneamente dialogando com exigéncias contemporaneas de mercado
e sustentabilidade. Esse movimento evidencia o surgimento de um campo simbiotico, onde
praticas ancestrais ganham nova materialidade em pegas de vestuario e acessorios.

A perspectiva do design de moda dedicada a identidade amazonica destaca o uso de
elementos regionais como vetores de diferenciagdo, promovendo uma auténtica valorizagdo
local (Dos Santos Couto; De Abreu Cardoso, 2023). A partir da incorporagdo de
matérias-primas tipicas, como fibras naturais e pigmentos extraidos de frutos, os estilistas
revelam uma poética da floresta que se reflete em texturas e cortes inovadores. Esse processo
contribui para que a moda deixe de ser mero objeto de consumo para atuar como expressao
politica e cultural.

Na producao de joias paraenses, a busca pela identidade amazonica materializa-se em
pecas que incorporam simbologias indigenas e técnicas artesanais tradicionais, conferindo
sentido e origem as criagdes (Teixeira, 2017). A apropriacdo cuidadosa de simbolos naturais,
como sementes e cascas, evidencia um didlogo profundo entre criador e territorio,
transformando objetos utilitarios em narrativas visuais da regido. Este processo reforga a
importancia de praticas de produgdo consciente e valorizacao do saber local.

A analise da fronteira agricola evidencia implicagdes diretas na construgdo identitaria
regional, uma vez que os sistemas produtivos influenciam valores, modos de vida e
percepcoes estéticas (Hoefle, 2017). A convivéncia com praticas agricolas, em didlogo com a
preservacao ambiental, molda concepcdes de beleza que privilegiam formas organicas e
cortes inspirados em plantas e paisagens. Assim, o ethos rural amazdénico sedimenta-se como
referéncia estética e politica para agentes da moda.

A publicidade desempenha papel fundamental na legitimacao da identidade regional,
ao produzir sentidos que articulam o local e o global, criando imagens de uma Amazonia
moderna e conectada (Tondato; Dos Santos Rodrigues, 2021). As campanhas publicitarias

veiculam narrativas que reforcam o pertencimento e a autenticidade, a0 mesmo tempo em que
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buscam dialogar com padrdes internacionais de consumo. Esse movimento hibrido confirma a
relevancia da mediacao mididtica na difusdo de referentes culturais.

No resgate historico, a belle époque amazonica revela um momento de efervescéncia
cultural, em que a moda local estabeleceu conexdes com tendéncias importadas,
apropriando-as para consolidar uma identidade distinta (Daou, 1999). A reinterpretagdo de
estilos europeus, mesclada a praticas regionais, deu origem a uma estética singular que ainda
hoje inspira criagdes contemporaneas. A memoria desse periodo ilumina a trajetéria evolutiva
do design na regido.

O desenvolvimento de produtos de moda na Amazodnia tem sido também um vetor de
educacdo ambiental e turismo sustentavel, ao engajar clientes em percepgdes de consumo
responsavel e valorizagao do territério (Pantoja et al., 2024). A construgdao dessa relagao
reforca a funcdo pedagodgica da moda, ao promover praticas de producdo ecoldgicas e
incentivar a exploragdo turistica consciente. Nesse contexto, a identidade regional emerge
como fator de atragdo e fidelizagdo de publicos.

As praticas de ensino de histéria na Amazonia demonstram que a construgdo de
identidade regional perpassa processos educacionais, influenciando a forma como as geracdes
compreendem seu lugar no mundo (Dos Santos Dias; Silva, 2024). Ao transmitir narrativas
sobre grupos fundadores e mitos locais, a educagdo cria um arcabougo simbolico que se
reflete na moda e em outras expressdes culturais. Essa dimensdo pedagogica reforga a
apropriacdo coletiva de simbolos regionais.

As estratégias de memoria social e construcdo de mitos fundacionais incidem
diretamente na moda, ao alimentar narrativas simboélicas que conferem aura mitica a
determinadas pecas e estilos (Da Silva, 2014). A evocacao de personagens e lendas regionais
fortalece a ideia de moda como veiculo de preservagao cultural, atribuindo valor simbdlico a
cada criagdo. Esse processo legitima referéncias locais em um mercado competitivo.

A analise das cangdes paraenses evidencia que a identidade amazodnica ndo se restringe
a moda, mas atravessa multiplas linguagens artisticas, influenciando padrdes de vestuario e
autoexpressao (Silva et al., 2010). A sonoridade regional e suas letras projetam uma estética
de cores, formas e movimentos que inspiram estilistas e criadores. Essa interconexao cultural
reforca a for¢a da identidade regional como matriz criativa.

Na perspectiva do styling de moda em Belém, observa-se que as imagens concebidas
pelos stylists incorporam elementos simbolicos da regido, promovendo narrativas visuais que

reforcam a alteridade amazodnica (Furtado, 2019). Os conjuntos fotografados e veiculados nas
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midias sociais ressaltam a pluralidade cultural, integrando adornos e cortes que remetem a
natureza local. Essa pratica consolida a construcdo identitaria no panorama global.

O trabalho de propagandistas voluntarios no final do século XIX influenciou a
projecdo da Amazonia como terra de recursos e belezas exoticas, consolidando esteredtipos
que persistem na moda contemporanea (Coelho et al., 2007). A retérica promocional daquele

periodo alimentou uma visdo de abundancia natural que hoje surge reinventada em estampas e

padronagens. Esse legado historico confirma a intersecdo entre marketing territorial e design
de moda.

Figura 1 — Amazon Poranga Fashion.

PRI TS LA

Fonte: Cultura do AM (2023).

A sintese dessas abordagens revela que a identidade regional na moda amazonica
emerge de um didlogo complexo entre historia, cultura, meio ambiente e economia, resultando
em criagdes que ultrapassam o simples vestudrio (Dos Santos Couto; De Abreu Cardoso,
2023; Teixeira, 2017; Hoefle, 2017). A articulacdo de saberes tradicionais com praticas

contemporaneas constréi cenarios de inovacdo sustentdvel, conferindo ao setor uma

relevancia sociocultural impar. Esse processo evidencia a moda como agente de

transformagao.

As implicagdes para o jornalismo e o marketing de moda na regido apontam para uma
necessidade de valorizagao de narrativas locais, capazes de reforcar a identificagdo do publico
com as marcas amazodnicas (Tondato; Dos Santos Rodrigues, 2021; Pantoja et al., 2024). A

comunicagdo estratégica deve atuar na tradu¢do dos simbolos regionais em mensagens
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auténticas, potencializando o alcance e a competitividade. Dessa forma, a imprensa
especializada e as midias sociais assumem responsabilidade central na consolidacao

identitaria.

2.2 O papel dos meios de comunica¢io no jornalismo de moda

O jornalismo de moda no Brasil consolidou-se inicialmente em publicagdes
especializadas que delinearam um espaco editorial dedicado as tendéncias e ao consumo
estético, evidenciando a importancia dos veiculos impressos na construgdo de narrativas
setoriais (Hinerasky, 2006). A profissionalizacdo desse segmento proporcionou diretrizes
jornalisticas focadas em cobertura de desfiles, perfis de estilistas e criticas de colegdes,
estabelecendo um padrdo editorial que viria a ser expandido pelas midias digitais. Nesse
contexto, o papel dos meios de comunica¢do mostrou-se essencial para legitimar referéncias
estéticas e orientar o gosto do publico. A transicdo para um ambiente mais fragmentado e
interativo desafiou o modelo tradicional, exigindo adaptagdes das redacdes e dos jornalistas
especializados. A relevancia dos veiculos tornou-se incontestavel ao configurar o jornalismo
de moda como agente de difusdo cultural e econémica. (Hinerasky, 2006).

A emergéncia dos blogs no inicio dos anos 2000 representou uma virada no cenario da
informacao fashion, democratizando o acesso ao conteudo e ampliando o leque de vozes
atuantes no campo (Hinerasky, 2010; Ferrari, 2010). Ao permitir que entusiastas
compartilhassem opinides e cobrissem eventos de forma autonoma, essas plataformas
contribuiram para a descentralizacdo do poder editorial e incentivaram a experimentagao de
formatos. Com interfaces mais flexiveis, os blogs viabilizaram textos opinativos, galerias de
imagens e links diretos para lojas, promovendo uma interagdo mais imediata entre autor e
leitor. Esse fendmeno indicou a necessidade de os meios tradicionais revisarem suas
estratégias, incorporando praticas de curadoria digital e didlogo em tempo real. Assim, o
ambiente online passou a exercer influéncia direta sobre a defini¢ao de tendéncias emergentes
(Hinerasky, 2010; Ferrari, 2010).

A convergéncia entre edi¢des impressas e canais digitais caracterizou uma fase de
hibridizagdo dos formatos, em que revistas consolidadas passaram a explorar conteudos
multimidia para manter relevancia (Moreira Flores, 2018). Essa complementaridade permitiu
a integracdo de reportagens aprofundadas em papel com publica¢des rapidas e atualizagdes
instantaneas nas plataformas virtuais. As redagdes precisaram reorganizar fluxos de trabalho,

capacitar profissionais em novas tecnologias e adotar métricas de audiéncia especificas para a
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web. O resultado foi o fortalecimento da marca editorial, que passou a oferecer ao publico
uma experiéncia multiplataforma. Desse modo, os meios de comunicacdo refor¢aram seu

papel como mediadores entre mercado, criadores e consumidores (Moreira Flores, 2018).

Fonte: Agdaaquino (2013).

O discurso do jornalismo de moda evoluiu para um carater hibrido, intersectando
estratégias jornalisticas, publicitarias e estéticas de modo integrado. Essa mescla de
linguagens reflete a complexidade do setor, em que noticias de langamento, branded content e
analises criticas convivem em espagos unicos. As publicagdes passaram a incluir entrevistas
com estilistas, dicas de consumo consciente € matérias sobre sustentabilidade, ampliando o
escopo tradicional. A influéncia da publicidade foi calibrada pela necessidade de manter a
credibilidade jornalistica, exigindo uma fronteira ética clara entre conteudo editorial e
patrocinio. Assim, os meios de comunicacdo assumiram a responsabilidade de articular
multiplas dimensodes do universo fashion (Elman, 2017).

A critica de moda, ao incorporar reflexdes sobre feminilidade e arte, contribuiu para
elevar o debate para além da superficie estética, examinando valores socioculturais e
questionando padrdes hegemonicos. O jornalismo de moda passou a abordar questdes de
representatividade, diversidade corporal e significado simboélico das roupas, consolidando-se
como campo de analise social. Essa postura critica refor¢ou o papel dos veiculos como
formadores de opinido e agentes de transformacdo cultural. A abordagem de género e a

perspectiva artistica ampliaram o repertorio tematico das publicagdes especializadas. Dessa
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forma, o jornalismo de moda ultrapassou a simples cobertura de tendéncias para influenciar
discursos sociais (Cidreira, 2007).

As marcas exercem influéncia significativa sobre o contetdo veiculado pelos meios de
comunicagdo, sobretudo por meio de parcerias comerciais e patrocinios que moldam pautas e
colunas. Essa relacdo de reciprocidade envolve apoio financeiro em troca de espago editorial,
gerando o desafio de manter a independéncia da redacdo. Ao mesmo tempo, as marcas
buscam associar-se a credibilidade conferida pelos veiculos, valorizando a imagem de seus
produtos. A coautoria de matérias e projetos especiais mostra a crescente integracdo entre
marketing e jornalismo de moda. Portanto, os meios de comunica¢do precisam equilibrar
interesses comerciais € compromisso editorial (Chaves, 2014).

Os blogs de moda, ao diversificar as vozes atuantes no setor, impulsionaram um
processo de curadoria colaborativa, no qual influenciadores e jornalistas amadores passaram a
negociar relevancia junto ao publico. Essa democratiza¢do ampliou a pluralidade de opinides
sobre estilos, tendéncias e formas de consumo. A interatividade proporcionada pelos
comentarios e redes sociais aproximou leitores e criadores, definindo novas dindmicas de
engajamento. A ascensdo de micro influenciadores demonstrou o potencial de nichos
especificos na construcdo de comunidades temadticas. Consequentemente, os blogs
tornaram-se referéncia para grandes marcas e veiculos na identificacdo de tendéncias
emergentes (Ferrari, 2010).

A transi¢do para o jornalismo de moda online exigiu adaptagdes das revistas
tradicionais, exemplificada pelo caso da Elle, que reformulou seus contetidos para o ambiente
digital . revista apostou em recursos multimidia, como videos de backstage e galerias
interativas, visando ampliar o envolvimento do leitor. O modelo de assinatura passou a
conviver com espagos gratuitos sustentados por anuncios e parcerias. As métricas de
performance on-line orientaram a curadoria de pautas em tempo real, priorizando temas de
maior repercussao. Essa experiéncia ilustra a capacidade dos meios de comunicagdo de se

reinventarem diante das transformagdes tecnologicas (Machado, 2016).
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Figura 3 — Transigdo nas revistas de moda: do papel a tela (Imagem da primeira revista de moda).
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Fonte: Muniz (2021).

O exame da coluna “Glamour em Foco” na Vogue Brasil evidencia a combinacao de
rigor informativo e storytelling visual na consolida¢do da marca editorial (Ramires; Velasco,
2011). A coluna destaca langamentos de colecdes, entrevistas com estilistas e dicas de styling,
tornando-se ponto de referéncia para o publico. A articulag@o entre texto e imagem aprimora a
experiéncia de leitura e refor¢a a identidade da publicacdo. A insercdo de links diretos para
e-commerce exemplifica a convergéncia entre conteudo editorial e estratégia de vendas.
Assim, a critica de moda assume papel central na definigao de repertérios estéticos (Ramires;

Velasco, 2011).
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Figura 4 — Capa da revista impressa da Vogue.
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Fonte: Muniz (2021).

A cobertura jornalistica online de eventos internacionais, como a ModaLisboa,
demonstra a importancia de veicular expressdes locais em plataformas globais, refor¢cando a
conexdo entre mercados e culturas. A adaptacdo de matérias para publicos diversos exige
sensibilidade cultural e dominio de idiomas. A divulgacdo em tempo real por meio de redes
sociais amplia o alcance das reportagens e promove interacdoes entre organizadores,
participantes e audiéncia. Esse fluxo rédpido de informagdes fortalece a imagem do evento e
consolida o meio digital como canal de disseminacdo de tendéncias. A presenca de
correspondentes locais enriquece o contetido com insights regionais (Pais, 2013).

A incorporagdo crescente das redes sociais pelos veiculos de moda transformou esses
canais em plataformas de divulgacdo instantdnea, em que tendéncias sdo anunciadas e
discutidas em tempo real. A combinacdo de publicagdes no feed, stories e lives cria um
ecossistema informativo dindmico. Ferramentas analiticas permitem as redagdes monitorar
engajamento ¢ ajustar mensagens de forma imediata. A interagdo direta com o publico por
meio de enquetes e comentarios reforca a sensacdo de comunidade. Isso evidencia a

metamorfose dos meios de comunicagdo em espagos de conversagao continua (Pais, 2013).
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Figura 5 — Divulgac@o do formato digital da revista ELLE.

Fonte: Muniz (2021).

O uso de videos, podcasts e transmissdes ao vivo amplia o espectro narrativo do
jornalismo de moda, oferecendo perspectivas inéditas sobre bastidores, processos criativos e
entrevistas exclusivas. Esses formatos aproximam o leitor das rotinas de estilistas e
produtores, humanizando as noticias. A diversidade de midias enriquece a experiéncia
sensorial e retém a atengdo em ambientes de intensa competi¢dao por audiéncia. A adogdo de
narrativas transmidia incentiva projetos colaborativos entre redagdes e profissionais de outras
areas. Dessa forma, o jornalismo de moda se consolida como um produto cultural
multifacetado (Flores, 2018).

Entretanto, a crescente presenca de conteiido patrocinado e publieditoriais desafia a
autonomia do jornalista, exigindo rigorosos codigos de ética e transparéncia na identificagao
de materiais comerciais. A clareza na distingdo entre pauta editorial e publicidade ¢ vital para
preservar a confianca da audiéncia. Instrumentos como a sinalizagdo de posts pagos e a
adocdo de politicas internas de compliance editorial emergem como praticas recomendadas. A
vigilance do leitor e a regulagdo do setor também desempenham papel fundamental na
manuten¢do da credibilidade. Assim, a ética jornalistica permanece pedra angular do
relacionamento com o publico (Chaves, 2014).

As experimentacgdes entre redacdes e artistas visuais representam uma fronteira de
inovacdo, na qual o jornalismo de moda transita entre o informativo e o artistico, criando
projetos editoriais inéditos. Colaboragdes com fotografos, ilustradores e motion designers

enriquecem a narrativa e elevam o apelo estético das publicagdes. Essas parcerias possibilitam
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a criacdo de edigdes especiais e mostras itinerantes que ampliam o didlogo com o publico. O
entrelacamento de linguagens confirma o carater criativo e cultural do jornalismo de moda.
Desse modo, os meios de comunicagdo atuam como incentivadores de novas formas de

expressividade (Ferrari, 2010).

2.3 Influéncia cultural e ambiental da Amazonia no contetido jornalistico de moda

A forga cultural e ambiental da Amazonia tem inspirado reporteres de moda a
contextualizar colecdes em paisagens de floresta e margens de rios, promovendo uma leitura
territorial do vestudrio. Ao integrar elementos naturais € comunitarios, o contetido jornalistico
transcende a estética meramente comercial e incorpora dimensdes socioculturais. Essa
abordagem confere autenticidade as marcas regionais, a0 mesmo tempo em que sensibiliza o
publico para desafios ambientais. Em reportagens especiais, a moda assume carater educativo,
destacando praticas de conservagdo e valorizagdo de saberes locais. O jornalista, assim,
torna-se mediador de uma narrativa que une moda e sustentabilidade (Oliveira, 2016).

As técnicas ancestrais de tingimento com pigmentos de frutos e raizes refletem o
conhecimento tradicional dos povos indigenas e ribeirinhos, sendo regularmente ressaltadas
em matérias especializadas. O repodrter detalha processos artesanais que envolvem imersao de
fios em cascas de arvores e extracdao de corantes naturais, valorizando o patriménio imaterial.
Ao destacar essas praticas, o discurso jornalistico legitima a propriedade intelectual coletiva e
fortalece a identidade cultural. Esse enfoque incentiva relagdes éticas entre estilistas e
comunidades produtoras, reconhecendo a autoria originaria. A valorizagcdo do artesanal
reforga o compromisso do jornalismo de moda com a preservagdo de saberes ancestrais
(Oliveira, 2016).

A pauta sobre ecoeficiéncia tem ganhado espago em veiculos especializados ao
abordar o aproveitamento de residuos de atividades extrativistas na criagdo de fibras e
acessorios. As matérias evidenciam projetos que utilizam necromassas € subprodutos da
industria madeireira e agropecuaria como insumos para colegdes sustentaveis. Essa cobertura
reforca a necessidade de modelos circulares de produgdo, distanciando-se do padrdo linear
predominante na moda global. O leitor ¢ convidado a repensar habitos de consumo e a
importancia de reduzir o desperdicio. Assim, o jornalismo de moda assume papel pedagogico
na promogao de praticas ambientais responsaveis (Silva et al., 2023).

Ao investigar a fronteira agricola amazonica, o jornalismo de moda aborda as tensodes

entre expansao da produc¢ao de commodities e preservagdo da floresta. Reportagens destacam



22

sistemas agroflorestais que combinam cultivos comerciais com espécies nativas, garantindo a
manuten¢do do bioma. A analise de estudos de caso demonstra que técnicas de manejo
sustentavel podem servir de inspiragao para estilistas, influenciando cortes e texturas. Esse
didlogo entre campo e passarela amplia a compreensdo sobre os vinculos entre territorio e
design. A partir dessas narrativas, a moda se apresenta como reflexo de valores
agroambientais (Hoefle, 2017).

O turismo sustentavel emerge como tema recorrente nas paginas de moda, quando o
reporter descreve experiéncias imersivas em ateli€s comunitarios e rotas de ecoturismo. Essas
iniciativas integram o consumidor a vivéncia cultural e artesanal, aproximando-o do processo
criativo. Microempresas regionais ganham visibilidade ao promoverem workshops de
tecelagem e tingimento, fomentando o desenvolvimento local. A cobertura ressalta como a
moda pode atuar como atrativo turistico e fonte de renda para comunidades ribeirinhas. Dessa
forma, o jornalismo de moda articula consumo consciente e preservagdo cultural (Pantoja et
al., 2024).

A constru¢do do imaginario visual amazonico em revistas e portais utiliza fotografias
de fauna, flora e cenarios fluviais para narrar colecdes de modo documental e editorial. A
escolha de locagdes auténticas confere credibilidade e proximidade, engajando o leitor em
causas socioambientais. Ao mesclar paisagens naturais com composi¢cdes de moda, as
matérias ampliam o alcance das pautas de conservacao. A estética narrativa valoriza o aspecto
politico da preservagdo, ao mesmo tempo em que comemora a originalidade regional. Assim,
a fotografia de moda se torna ferramenta de conscientizacdo e atragdo (Oliveira, 2016).

Reportagens investigativas tém abordado o trabalho em cooperativas de artesdos que
desenvolvem pecas com design autoral, revelando desafios de certificacdo socioambiental. O
contetdo demonstra como processos colaborativos entre comunidades tradicionais e designers
resultam em colegdes que respeitam praticas sustentaveis. Ao expor condi¢des de produgdo e
rotas de comercializagdo, o jornalismo de moda reforca a transparéncia da cadeia téxtil
amazonica. A visibilidade dada a essas agoes fortalece a confianga do consumidor e incentiva
o consumo ¢tico. Dessa maneira, a cobertura contribui para o fortalecimento da economia
solidaria na regido (Hoefle, 2017).

As discussoes éticas ganham espago quando o jornalismo de moda investiga casos de
biopirataria e uso indevido de saberes tradicionais, alerta para praticas predatérias. Matérias
detalham episodios de apropriagdo cultural sem reconhecimento das comunidades, refor¢ando
a urgéncia de marcos regulatorios. Ao destacar exemplos concretos, o repdrter pressiona

autoridades e leitores a adotarem posturas de respeito e crédito coletivo. Essa vertente
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investigativa desempenha papel de watchdog, defendendo direitos de populagdes originarias.
O jornalismo de moda, assim, assume a fun¢do de agente transformador (Silva et al., 2023).

As plataformas digitais tém amplificado a circulacao de conteudos sobre moda e meio
ambiente, permitindo interacdo em tempo real entre jornalistas, influenciadores e publico.
Blogs especializados e redes sociais promovem debates sobre certificagdes florestais,
reaproveitamento de materiais e tendéncias sustentdveis. Ferramentas de andlise de métricas
auxiliam redagdes a entender interesses e adaptar pautas com agilidade. Videos educativos e
podcasts aprofundam discussdes e atraem audiéncias diversificadas. O ecossistema digital,
portanto, fortalece a difusdo de narrativas regionais (Pantoja et al., 2024).

A adogdo de formatos transmidia, como transmissdes ao vivo durante desfiles e
webséries sobre processos artesanais, aproxima o publico dos bastidores da moda amazonica.
Essas iniciativas criam experiéncias imersivas que destacam a criatividade local e estimulam a
empatia. Parcerias entre redacdes, estilistas e produtores de contetido audiovisual ampliam o
repertorio narrativo. A experimentagdo de linguagens visuais e sonoras refor¢a a inovagao
editorial. Entdo, as matérias se apresentam como projetos culturais multidisciplinares
(Oliveira, 2016).

O papel educativo do jornalismo de moda se revela ao apresentar reportagens que
explicam a importancia da certificacdo socioambiental e mecanismos de rastreabilidade de
tecidos. Desse modo, o leitor compreende processos complexos de produgdo sustentavel e a
origem dos insumos utilizados. Artigos aprofundados em plataformas digitais incluem
infograficos e entrevistas para facilitar a compreensdo. Essa abordagem instrutiva promove o
empoderamento do consumidor, incentivando escolhas conscientes. Portanto, o jornalismo de

moda ultrapassa o carater informativo ao atuar como mentor ambiental (Pantoja et al., 2024).
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3 METODOLOGIA

A pesquisa caracteriza-se como bibliografica e de abordagem qualitativa, uma vez que
se fundamenta na andlise interpretativa do conjunto de obras, artigos cientificos e estudos
académicos que integram o Referencial Teodrico deste trabalho. O corpus utilizado ndo
corresponde a coleta de dados empiricos, mas ao material bibliografico previamente
selecionado para fundamentar a discussdo sobre moda amazonica, identidade regional,
sustentabilidade e praticas culturais associadas ao territorio. A opg¢ao por esse delineamento
metodoldgico justifica-se pela natureza do objeto estudado, que requer a compreensdo tedrica
das relagdes entre moda, cultura e jornalismo a partir de interpretagdes ja sistematizadas pela
literatura da area.

O levantamento bibliografico contemplou livros, artigos cientificos, teses, dissertagoes
e produgdes académicas publicadas em periddicos e anais de eventos, além de textos
analiticos que discutem identidade amazodnica, representacdes culturais, memoria social e
narrativas midiaticas relacionadas a moda. As obras foram selecionadas com base em critérios
de pertinéncia tematica, relevancia cientifica, didlogo com a problemadtica pesquisada e
contribuicao tedrica para o campo dos estudos culturais ¢ do jornalismo de moda. Esse
procedimento metodologico segue a perspectiva adotada por Li (2022), ao empregar analise
qualitativa de textos para identificar categorias conceituais e sentidos recorrentes em
producdes académicas da area.

A andlise do material bibliografico ocorreu por meio de leitura interpretativa e
organizagdo das obras em categorias tematicas, que emergiram do proprio referencial, tais
como: identidade amazodnica, memoria e territorialidade, sustentabilidade na moda, praticas
culturais e mediacao simbolica. Essas categorias orientaram a sistematizagdo dos argumentos
e permitiram estabelecer relagdes entre os autores, evidenciando convergéncias, tensoes
conceituais e contribui¢des criticas para o entendimento do fendmeno investigado. A
abordagem adotada aproxima-se da perspectiva analitica discutida por Jmour (2025), ao
enfatizar a interpretacdo reflexiva de textos e a construgdo de sinteses conceituais a partir da
literatura revisada. Todos os materiais utilizados encontram-se devidamente citados e

referenciados, em conformidade com as normas éticas e académicas vigentes.
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4 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Os resultados da revisdo bibliografica evidenciaram que a moda amazonica vem se
consolidando como linguagem cultural capaz de articular memdrias, territorialidades e formas
especificas de expressao estética, aspecto amplamente discutido nos estudos contemporaneos
sobre identidade e criagdo no contexto regional. Tal compreensdo aproxima-se das analises de
Dos Santos Couto e Cardoso (2023), que demonstram como elementos inspirados na fauna,
na flora e nas praticas comunitarias operam como mediadores simbolicos na constitui¢do de
sentidos identitarios. A literatura indica que a moda produzida na regido ndo se restringe ao
ambito material do vestudrio, mas assume fun¢do discursiva e cultural, projetando a
Amazodnia como referencial criativo e espaco de elaboracdo de significados sociais. Nesse
sentido, o campo da moda aparece como territorio de enunciacao no qual identidade, memoria
e pertencimento passam a ser constantemente negociados e reafirmados.

O didlogo entre ancestralidade e inovagdo, presente de forma recorrente nas obras
analisadas, refor¢a o argumento de Teixeira (2017), para quem os elementos tradicionais nao
sdo apenas preservados, mas reinterpretados como dispositivos contemporaneos de criagdo. A
literatura mostra que conhecimentos artesanais, praticas comunitarias e repertorios simboélicos
vinculados a povos indigenas e ribeirinhos permanecem ativos nas dindmicas criativas e
discursivas associadas a moda amazoOnica. Esses estudos evidenciam que tais saberes
assumem papel estruturante na constru¢do identitaria do campo, contribuindo para a
atualizagdo de narrativas culturais e para a ressignificagdo de experiéncias histdricas que,
durante longos periodos, foram marginalizadas ou invisibilizadas. Dessa maneira, a moda ¢
compreendida como espaco privilegiado de circulagdo e valorizacdo de memdrias coletivas.

A reflexdo tedrica também aponta a centralidade do ambiente e do territério na
configuragdo das identidades culturais vinculadas a Amazonia, aspecto discutido por Hoefle
(2017). As pesquisas analisadas demonstram que a relacdo com o espaco natural, com os
modos de vida rurais e com os sistemas produtivos regionais influencia diretamente a
construcdo de sentidos estéticos e simbodlicos associados a moda. O territério ndo surge
apenas como referéncia geografica, mas como dimensao constitutiva das experiéncias sociais
e afetivas que orientam os processos criativos. Assim, os estudos evidenciam que a
compreensdo da moda amazonica exige reconhecer a profundidade politica, ambiental e
cultural que marca as relagdes entre natureza, identidade e produgao simbdlica.

Outro ponto recorrente na literatura refere-se a articulagdo entre moda,

sustentabilidade e responsabilidade socioambiental. Os autores analisados discutem a
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incorporagdao de materiais de baixo impacto, a valorizacdo de cadeias produtivas locais € 0
reaproveitamento de residuos naturais como estratégias que ultrapassam a esfera estética e se
vinculam a projetos éticos e culturais (SILVA et al., 2023). Os estudos reforcam que essas
praticas ndo apenas qualificam os processos produtivos, mas contribuem para ampliar a
reflexdo sobre consumo, preservacdo ambiental e reconhecimento dos saberes comunitérios.
Nesse contexto, a moda amazonica ¢ interpretada como campo no qual se articulam inovagao
material, consciéncia ecoldgica e afirmagao identitaria.

A literatura também evidencia a relacao entre moda, turismo sustentavel ¢ economia
criativa, destacando iniciativas que associam produ¢do cultural, praticas colaborativas e
fortalecimento de comunidades locais. Pantoja et al. (2024) mostram que experiéncias
criativas vinculadas a moda podem estimular redes de cooperacdo e geracdo de renda, ao
mesmo tempo em que promovem a valorizacdo do territdrio ¢ dos patrimonios culturais
regionais. Esse conjunto de estudos indica que a moda assume papel estratégico no
desenvolvimento sociocultural da Amazdnia, contribuindo para a circulacdo de saberes, para a
construgdo de pertencimento e para o reconhecimento de praticas criativas que emergem de
contextos comunitarios.

Outra dimensdo discutida pelos autores refere-se ao imaginario cultural amazonico e
ao modo como ele ¢ mobilizado nos discursos sobre moda e identidade. Oliveira (2016)
argumenta que as representagdes simbolicas associadas ao territorio funcionam como
instrumentos educativos e politicos, favorecendo a compreensdao da moda como pratica que
ultrapassa a dimensdo estética e se insere em debates sobre preservacdo cultural e afirmagao
de memorias coletivas. A literatura mostra que esse imaginario ¢ constantemente atualizado,
incorporando novos sentidos sem romper com referéncias histéricas, o que reforca a poténcia
simbolica do campo.

A presenca de narrativas histdricas, referéncias mitologicas e elementos do passado
nas produgdes analisadas dialoga com as reflexdes de Da Silva (2014) acerca do papel dos
mitos fundacionais na manutencdo das identidades regionais. Os estudos demonstram que a
retomada dessas narrativas permite estabelecer pontes entre temporalidades distintas,
oferecendo bases culturais para a constru¢do de novas experiéncias criativas. Assim, a moda
amazonica ¢ compreendida como espago de memoria e resisténcia, no qual passado e presente
se articulam na constru¢do de repertorios identitérios.

Por fim, as analises teodricas dialogam com as contribuigdes de Tondato e Rodrigues
(2021), ao indicar que a moda amazodnica circula entre esferas locais e globais, negociando

permanéncias, adaptacdes e ressignificacdes. Os estudos evidenciam que, mesmo inserida em
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circuitos ampliados de consumo e comunicagdo, a producido simbolica da regido preserva a
centralidade de seus referenciais culturais, reafirmando a singularidade do territorio. Dessa
maneira, a discussdo bibliografica confirma que a moda amazodnica constitui fenomeno
cultural complexo, no qual identidade, memoria, sustentabilidade e criagdo estética
convergem na producdo de sentidos que fortalecem a visibilidade e o reconhecimento da

regido.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho teve como objetivo refletir, por meio do estudo bibliografico,
sobre as relagdes entre moda amazonica, identidade regional, sustentabilidade e o papel
mediador do jornalismo de moda na difusdo de narrativas culturais. A partir da analise dos
autores selecionados, buscou-se compreender como a moda na Amazonia tem sido abordada
no campo académico como linguagem simbolica vinculada ao territorio, aos saberes
tradicionais e as dindmicas socioculturais da regido. A revisdo evidenciou que a moda
amazonica ultrapassa a dimensao estética e mercadologica, sendo compreendida como espaco
de valorizacdo da memoria coletiva, das praticas artesanais, dos produtores locais e das
relagdes sustentdveis com o meio ambiente. Os estudos analisados destacam que elementos
naturais, técnicas tradicionais e repertdrios culturais constituem a base de uma identidade
visual propria, refor¢ando o vinculo entre criag@o estética e pertencimento territorial.

No que se refere ao jornalismo de moda, a literatura aponta seu papel como mediador
cultural na circulacdo de sentidos e na constru¢do de narrativas que conectam criadores,
consumidores e territorios. Entretanto, ¢ importante destacar que este estudo ndo realizou
analise empirica de contetidos jornalisticos produzidos em Manaus. A principal contribui¢do
deste trabalho consiste na organizacdo de categorias conceituais, como identidade,
territorialidade, sustentabilidade, memoria ¢ mediagdo midiatica, que podem subsidiar
pesquisas posteriores voltadas a andlise de produtos jornalisticos e das praticas profissionais
no contexto amazonico.

Dessa forma, a pesquisa ndo contempla uma analise empirica mas abre possibilidades
para estudos futuros que analisem reportagens, veiculos e narrativas de moda em Manaus.
Ainda assim, considera-se que o estudo realizado contribui para o fortalecimento do debate
académico sobre moda, cultura ¢ comunicagdo na Amazonia, ao consolidar referenciais
tedricos e evidenciar a relevancia da moda como expressdao sociocultural vinculada ao

territorio.
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